caderno T6 no Rumo: Cultura compde um conjunto de materiais produzidos
com a finalidade de apoiar jovens e estudantes do ensino médio da rede publica
a pensarem sobre as suas trajetorias, considerando a escolha, a formacao e a
insercao profissional.

Esse trabalho vem se constituindo desde 2008, por meio do desenvolvimento de
uma metodologia para que esses temas possam ser incorporados Nnos espacos
educativos. Desde esse periodo, mais de 6 mil estudantes de escolas publicas
da regiao metropolitana de Sao Paulo ja participaram do projeto.

O caderno T6 no Rumo: Cultura tem como foco a insercao profissional na area
cultural, um campo muito interessante para a juventude e frequentemente asso-
ciado a possibilidade de desenvolver um trabalho com mais sentido e realiza-
cao pessoal, caracterizado por suas especificidades e seus desafios.

Os textos e as atividades propostas aqui tém a intencao de abrir um dialogo

gue combine o acesso a informacoes com algumas reflexdes fundamentais
para que a juventude pense sobre o seu futuro.
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Apresentacao

om quem as estudantes e os estudantes do ensino médio conversam a respeito do seu
futuro? Com quem podem falar das experiéncias que estao vivendo no tempo presente, conforme vao
fazendo a transicéo para a vida adulta, cheia de percalgos, descontinuidades, duvidas, expectativas e
insegurancas? Qual seria entao o papel da escola de ensino médio para apoiar jovens estudantes nes-
Se processo, que envolve o acesso a informacoes e reflexdes tdo importantes para as suas trajetorias?
0 projeto T6 no Rumo é resultado de dez anos de trabalho coletivo, que envolveu profissionais da Agéo
Educativa, professoras, professores e estudantes do ensino médio da rede publica estadual de Sao
Paulo. Trata-se de uma metodologia que propde ciclos de atividades a serem desenvolvidos dentro
de sala de aula ou em espacos educativos informais com o objetivo de trocar informacoes e reflexdes
sobre os temas da escolha, da formacao e da insercao profissional de jovens.

0 T6 no Rumo é sobre fortalecer seus sonhos e desejos, sobre conhecer os desafios deste mundo -
como sabemos, cheio de desigualdades e injusticas -, mas que também tem espaco para crescer e
debater sobre a vida individual e coletiva, uma forma de lutar por uma sociedade melhor que reconheca
e respeite os direitos da juventude brasileira. Com respeito e disposi¢cao para conversar e pesquisar
sobre aquilo que os move, jovens podem descobrir caminhos que antes nao enxergavam.

Neste caderno, educadoras e educadores podem encontrar referéncias para desenvolver um trabalho
que considere a possibilidade de se inserir profissionalmente na area cultural. Sabemos que se trata
de um campo de trabalho em que jovens geralmente veem mais sentido e realizacao pessoal, ao mes-
mo tempo que traz desafios especificos. A atuacdo na area de cultura passa, muitas vezes, por ativida-
des menos reconhecidas socialmente e também implica conversar sobre o seu papel em nossas vidas e
na construcao de identidades, sejam pessoais ou coletivas. A atuacado nessa area passa ainda pelas
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formas de gerar renda com base nas diferentes atividades culturais e em suas variadas linguagens
(teatro, mUsica, danca, artes plasticas, artes visuais, entre outras). A economia da cultura, os editais
publicos, os equipamentos culturais publicos e privados compdem esse setor de grande relevancia
econdmica, ainda que viver de cultura seja, por si s6, uma arte.

Aqui sdo apresentados alguns textos que subsidiam esse trabalho pedagogico, expondo conceitos e
questoes que sao fundamentais no dialogo com a juventude. Este caderno também traz propostas de
atividades que podem ser desenvolvidas em diferentes espacos educativos, mas, sobretudo, em sala
de aula. Ao final, ha indicacdes de materiais que podem embasar as praticas educativas.

Esperamos que o caderno Té no Rumo: Cultura possa animar boas conversas.
Boa leitura!

Textos

‘ ‘ MIOLO T6 no rumo CULTURA.indd 6-7
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Texto de apoio 1 | Relacoes entre cultura e trabalho

Cultura e arte

Cultura é uma palavra que traz diferentes interpretacdes, sendo usada em referéncia a forma como
determinado povo se comporta, COmo organiza 0s Seus costumes, as suas crencas etc. Muitas ve-
zes, € associada também a ideia de “civilizagao” ou “ilustracao”. Com esse tipo de associacao, € co-
mum afirmacdes de que apenas determinadas pessoas ou alguns grupos humanos tenham cultura,
e outros ndo. Essa ideia serviu para justificar a dominacao e a colonizagdo de um povo sobre outro.
No entanto, a cultura pode ser entendida como todo um modo de vida. Assim, ela é expressao de
habitos, costumes e crengas compartilhados e reproduzidos coletivamente na sociedade. Cultura €
producao simbdlica decorrente da vida cotidiana, ordinaria.

Nas Ciéncias Sociais, a Antropologia é a area de conhecimento que, por exceléncia, se dedica a
estudar o que é a cultura e quais sao as suas expressoes. Em sentido antropolégico, cultura é toda
producdo humana. Ou seja, tudo aquilo que foi produzido, criado e recriado pelos seres humanos (e
nao pela natureza) é cultura. Ela é aquilo que nos distingue dos animais. A capacidade humana de
produzir cultura nos da uma dimensao de seres historicos e sociais. Gragas a cultura, nao precisa-
mos refazer todo o caminho técnico e social ja trilhado pela humanidade. Enquanto a cultura é toda
producao humana, as artes sao representagoes dessa experiéncia cultural vivida por grupos e indi-
viduos. As artes acompanham a humanidade desde os tempos pré-histéricos e podem representar
alegrias ou angustias pessoais e coletivas, bem como valores morais ou expectativas de mudancga. A O]
Estética € uma area do conhecimento filosofico que procura analisar as relagdes entre as obras de
arte e as percepgdes sensoriais € cognitivas dos seres humanos.

A producao artistica pode ter um carater decorativo e de entretenimento para quem a consome ou
a produz, mas também pode ter uma dimensao critica da sociedade. Independentemente da sua
finalidade, desde a Antiguidade, ha registros de atividades artisticas que propiciam algum tipo de re-
muneracao para aqueles que realizam esse trabalho. Assim, surge um grupo de pessoas que passam
a buscar, por meio da producao artistica, formas de garantir a sua sobrevivéncia.

Lazer, cultura popular e modos de vida

Historicamente, as praticas culturais estao associadas ao uso do tempo livre. Os trabalhadores bus-
cavam preencher o periodo de descanso das exaustivas horas de trabalho semanal com agoes para
exercitar o corpo e a mente, tanto de carater lUdico quanto expressdes dos seus modos de vida e
da sua concepgao de mundo. Essas acoes eram desde dangas de roda nas pracas ou nos terreiros
das casas ateé festejos e celebragoes religiosas, de costuras e bordados até a culinaria caracteristica
de cada localidade. Tudo isso compde a chamada “cultura popular”, que nasce dos fazeres diarios e
dos multiplos modos de conceber e organizar a vida cotidiana.

No Brasil, até a década de 1950, cerca de 70% da populagao vivia nas zonas rurais. O éxodo rural,
iniciado nesse periodo, inverteu esse percentual e, nos anos 1980, mais de 70% das pessoas pas-
saram a viver nas zonas urbanas. Isso teve um impacto significativo na forma como as expressoes
artistico-culturais seriam produzidas e consumidas pelo conjunto da populagéo. Desse modo, as
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atividades de lazer e entretenimento vao se alterando, e o densamente povoado meio urbano se
mostra bastante limitado para a permanéncia de determinadas praticas proprias das regioes rurais.

Ainda hoje, a cultura popular € muito forte nas comunidades rurais onde é produzida e experimen-
tada coletivamente. Contudo, a medida que as pessoas se deslocam para o espaco urbano, muitas
expressoes dessa cultura popular acabam se perdendo ou se diluindo em sincretismos (uma fusao
de simbologias que cria algo novo). Em grande medida, as praticas coletivas de producao cultural
cederam lugar para o consumo de bens materiais e simbdlicos na vida cotidiana. A comida, as ves-
timentas, a musica, a danca e até mesmo a reza vao deixando de ser produzidas de forma coletiva
para serem consumidas, por intermédio do dinheiro, por meio de supermercados, lojas, radios e te-
levisores. Ou seja, aquilo que era produzido “por todos” de uma “pequena coletividade” passa a ser
produzido “por poucos”, sendo reproduzido em grande escala pela indUstria cultural e formando um
mercado de consumo de massa para as artes. Tudo isso sob forte influéncia das praticas culturais
norte-americanas e europeias.

Na dindmica das cidades e com o crescimento da indUstria cultural, muitas outras experiéncias artis-
ticas e de lazer passaram a ser criadas ou ressignificadas, gerando um novo papel para o fazer cultu-
ral nos processos sociais. Ha expressoes culturais que sdo eminentemente urbanas e s6 existem em
determinadas localidades por conta do desenvolvimento tecnolégico e da indUstria do audiovisual.
Sem esses recursos, possivelmente, nao seriam sequer conhecidas.

Jovens e acao cultural

A pratica cultural é fundamental para criar um sentimento comunitario e de pertenca entre as pes-
soas. A antropo6loga norte-americana Ruth Benedict afirma que “a cultura é como uma lente através
da qual o homem vé o mundo”. Ou seja, é a cultura que nos fornece 0 modo como nos percebemos
no mundo e como nos relacionamos com ele. O comportamento das pessoas de uma determinada
sociedade esta ligado a um padrao cultural que a rege historicamente. E a identidade cultural des-
se grupo social constitui a visao de mundo da qual os seus integrantes compartilham. No entanto,
identidade e padrao cultural ndo sao algo estanque e imutavel. Exatamente por ser uma produgao
humana, a cultura € passivel de hibridismos, contradicdes, crises e transformacgdes. Por exemplo,
mesmo com a forte presenga do machismo na cultura brasileira ainda hoje, € muito diferente ser
mulher no Brasil em 2020 em comparacao aos anos 1940.

Os jovens vivenciam a cultura de uma sociedade de modo muito singular. Por estar saindo da infancia
e experimentando maior inser¢cao nas tarefas sociais, 0os jovens mantém “um contato mais original
com a cultura”, nas palavras do socidlogo hiungaro Karl Mannheim. Com isso, acabam tendo uma
experiéncia geracional Unica com maior abertura (potencialidade) para possiveis mudangas na socie-
dade. As préticas culturais realizadas na juventude sao como fundamentais para a constituicao das
identidades e das projegoes futuras dos jovens.

O fluxo migratério que cidades como Sao Paulo comegaram a receber nas décadas de 1960, 1970
e 1980 é muito interessante para pensar a relagao entre a producgao cultural e as novas geragoes.
Nesse periodo, os jovens que migraram das zonas rurais para as grandes cidades tiveram dificul-
dade de se orientar pelas praticas culturais de seus pais, que passaram parte significativa da vida
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no campo, porque muitas agdes culturais “ndao cabiam” no novo ambiente urbano. Por exemplo,
fazer fogueira na festa de Sao Jodo (o que é bastante popular nas zonas rurais) torna-se algo
inadequado nas ruas asfaltadas da cidade também por conta do risco de danificagao da rede de
energia elétrica.

E é nesse periodo que a indUstria cultural se desenvolve no pais, fornecendo novas vestimentas, no-
vos produtos, novos comportamentos (por meio da indUstria do cinema e da musica), focando a ju-
ventude como seu publico principal. Nesse hiato do “nao lugar” estabelecido pela migragao, muitos
jovens acabaram por constituir identidades culturais proprias do espaco urbano, formadas nao por
meio de um padrao cultural estabelecido anteriormente, mas por um conjunto de simbolos, praticas
e aderegos que procuravam traduzir a experiéncia geracional que vivenciavam, em ampla conexao
com movimentos culturais de outros paises.

Esses grupos constituem as chamadas “culturas juvenis”. O movimento hip-hop é uma dessas ex-
pressoes que se desenvolvem no Brasil entre as décadas de 1980 e 1990, com carater eminente-
mente urbano, produzido por jovens filhos de migrantes (em sua maioria, pretos e pardos) e muito
influenciado pela indUstria cultural norte-americana. De modo geral, as culturas juvenis possuem
uma estreita relagdo com a industria cultural, na medida em que as suas musicas, as suas vesti-
mentas e os seus estilos passam a ser divulgados por meio dela. No entanto, a criagao e a producao
dessas culturas traduzem a experiéncia vivida por esses jovens no contexto urbano, principalmente
nas camadas populares, atravessada pela desigualdade social, pela segregacéao racial e pelas ques-
toes de género. Essas expressoes culturais revelavam (e revelam) as contradigoes sociais e davam
visibilidade as demandas dos jovens que viviam nas periferias da cidade.

Com isso, as geracoes juvenis que se seguiram perceberam a potencialidade dos fazeres artistico-
-culturais. E a agao cultural passa a ser carregada de sentido politico, pois a visibilidade de determi-
nadas mazelas do meio urbano sensibiliza diferentes atores sociais. Nesse sentido, muitas politicas
culturais que passaram a existir no Brasil apds a virada do milénio sao fruto desse processo de visi-
bilidade e sensibilizacdo protagonizado por diferentes grupos juvenis que produziram a sua expressao
cultural, sobretudo nas periferias das grandes cidades. As duas Ultimas décadas deste século foram
acompanhadas de um crescente interesse por parte de muitos jovens em desenvolver trabalhos
inseridos no campo cultural.

Atualmente, uma expressao cultural bastante significativa entre as novas geragoes juvenis € o funk.
O estilo surgiu no Brasil também por meio da industria cultural norte-americana e ganhou forga prin-
cipalmente no Rio de Janeiro nas décadas de 1970 e 1980, sendo consumido em todo o pais. Com
o advento da internet e de novas tecnologias como o celular, muitos jovens tiveram as suas musicas
conhecidas e se tornaram famosos MCs?, profissao que se tornou uma das mais desejadas por mui-
tos jovens moradores de favelas e periferias. Uma série de tevé chamada “Sintonia”, da produtora
paulistana KondZilla em parceria com a empresa provedora de filmes Netflix, € uma bela ilustragcao
dos dilemas e dos desafios enfrentados por jovens que sonham em ser MC de funk.

1 Sigla para “mestre de ceriménia”, como eram chamados os antigos animadores das festas de rua organizadas na Jamaica e nos Esta-
dos Unidos. Com o tempo, esse termo passou a ser a referéncia para designar cantoras e cantores de rap.
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Hip-hop

O hip-hop surge nos Estados Unidos e chega ao Brasil nos anos 1980, se desenvolvendo
bastante sobretudo na década de 1990. O estilo reline quatro elementos artisticos: o MC
(mestre de cerimobnia/cantor), a danga (tendo o break como a danga mais tradicional), o
grafite e o DJ (disc-joquei). O seu surgimento remete as comunidades negras dos bairros de
Nova York, Estados Unidos, na década de 1970.

No Brasil, o hip-hop surge e ganha forca na cidade de Sdo Paulo. E, tal e qual nos Estados
Unidos, representa uma importante expressao da cultura negra presente nas periferias da
metropole. Atualmente, é encontrado em comunidades pobres de todo o pais e até mesmo
em aldeias indigenas. O grupo de rap mais conhecido no Brasil € o Racionais MC's.

Com o advento do funk desde a primeira década do milénio entre as novas geracoes, o hip-
-hop perdeu espaco na industria cultural e em casas de show. No entanto, muitos grupos ou
cantores de rap ainda tém grande visibilidade, o que possibilita que muitos artistas consigam
sobreviver da producao dessa expressao cultural. Muitos profissionais da danga de rua ou DJs
iniciaram a sua atuacgao artistica sob influéncia dos elementos do hip-hop.

E, para além do trabalho musical propriamente dito, diversos arte-educadores oriundos do
movimento hip-hop realizam atividades em diferentes instituicdes, como escolas, presidios,
fundagoes de internacao de adolescentes em cumprimento de medida socioeducativa, ONGs,
centros culturais. Ou seja, experimentar essa expressao artistica de forma espontanea e
como afirmacao identitaria possibilitou que muitos jovens pudessem se profissionalizar e en-
contrar novos caminhos para garantir a sobrevivéncia.

Cidadania cultural

No Brasil, a valorizagdo da dimensao cultural na vida contemporanea vem acompanhada de um
maior investimento por parte do Estado na promocéo de acoes culturais e da diversidade cultural. Do
governo de Getulio Vargas até a ditadura civil-militar, as politicas culturais eram compreendidas como
acoes de fortalecimento da “identidade nacional”. A visdo ufanista do Brasil e a supervalorizagao dos
simbolos oficiais nacionais davam o tom das acgoes desses governos dirigidas a cultura. Contudo, com
0 processo de redemocratizagao na década de 1980, avangou no pais a critica ao uso da cultura como
instrumento da “ideologia nacional”. E, com base na noc¢ao de cultura como direito (posteriormente
consagrada na Constituicao de 1988), o Ministério da Cultura (MinC) foi criado em 1985.

No entanto, é a partir de 2003 que o MinC passa a ter maior visibilidade e importancia politica, rece-
bendo mais investimentos e acompanhando o ciclo de crescimento econémico vivenciado pelo Brasil
na primeira década do milénio. Nesse processo, o0 MinC procurou orientar as suas acoes pela nogao
de “cidadania cultural”. Com essa compreensao, ndo € a ideologia da “cultura nacional” que orienta
as politicas publicas, mas o Estado é entendido como fomentador de processos culturais existentes.
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Ha maior valorizagao da diversidade cultural no pais e do direito a cultura que historicamente foi ne-
gado a determinadas comunidades e grupos. A diversidade passa a ser concebida como patriménio
imaterial, e todas as expressdes culturais que ndo geram segregacdo ou quaisquer preconceitos
devem ser valorizadas e apoiadas por meio de politicas culturais. O Programa Cultura Viva (uma das
principais acoes do governo federal nesse periodo), por meio dos pontos de cultura, apoiou diversas
expressoes culturais existentes no pais que eram desconhecidas pelo conjunto da populacéao e que
passaram a ter maior visibilidade, desde manifestacoes proprias da zona rural (como rodas de jongo
realizadas por comunidades descendentes de populagdes escravizadas), até expressoes proprias
dos grandes centros urbanos (como o0s slams, ou as batalhas de poetas). Assim, variadas culturas
passaram a acessar 0s recursos provenientes dessa politica publica.

Dois elementos estruturantes das praticas culturais no pais sao a forte presenca dos negros e a ex-
periéncia da diaspora africana, que sequestrou e escravizou milhares de pessoas daquele continen-
te. Diante da violenta exploragao do trabalho e do cerceamento da liberdade, as praticas culturais do
povo negro foram fundamentais para a reconexao com as suas origens e para ressignificar a propria
sobrevivéncia. E possivel destacar, por exemplo, a resisténcia de praticas religiosas que sobreviveram
ao tempo e ao deslocamento continental. No entanto, nao raramente, o rico e complexo universo
que compode as culturas negras € reduzido a simplificagoes e estigmas, reforcados pelo racismo his-
térico e estrutural presente na sociedade brasileira.

Vale lembrar que, ainda no inicio do século XX, importantes manifestacdes culturais do pais, como
0 samba e a capoeira, chegaram a ser proibidas, sendo consideradas crime de “vadiagem”. No tipo
de racismo observado no Brasil, o Estado procurava negar a forte presenca das culturas negras
em sua formacao cultural. Comumente, muitas expressdes dessas culturas eram entendidas como
“contribui¢des dos africanos” para a cultura nacional, nao sendo vistas como expressoes proprias da
cultura brasileira.

De modo geral, podemos dizer que, ao longo do século XX, as expressoes culturais negras foram
frequentemente apresentadas como inferiores ou menos sofisticadas, e artistas negros enfrentaram
(e enfrentam) inUmeras dificuldades para ocupar espacos nas diversas areas ligadas a profissionali-
zacao da cultura. Contudo, a propria pratica das varias expressoes das culturas negras se apresentou
como um caminho para a luta contra o racismo no pais. Podemos citar, entre tantas experiéncias, o
Teatro Experimental do Negro, fundado em 1944 no Rio de Janeiro por Abdias do Nascimento, com
0 objetivo de trazer o protagonismo da populagdo negra ao teatro, onde se formaram renomados
atrizes e atores. Vale apontar também a experiéncia de Carolina Maria de Jesus, catadora de papel
na favela do Canindé em Sao Paulo, que se tornou uma conhecida escritora por seu livro Quarto de
despejo: diario de uma favelada, publicado em 1960, abrindo caminho para o maior reconhecimento
de diversas outras importantes escritoras negras. Outros exemplos dessa resisténcia cultural, que
se transformaram em simbolos da cultura brasileira, sdo as escolas de samba, que desde a década
de 1920 acolhem diversas linguagens artisticas e, atualmente, tém grande expressao na economia,
movimentando o turismo e gerando renda.

Com base na nogao de cidadania cultural, que considera a diversidade cultural que caracteriza o pais
e valoriza as suas matrizes negras e indigenas, as manifestacoes artistico-culturais dessas referén-
cias passaram a ser mais apoiadas, conhecidas e praticadas por diferentes grupos e comunidades. A
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ampliacao dessas praticas culturais por varios segmentos da sociedade brasileira veio acompanhada
da maior percepgao de suas origens para além da tradicao europeia. Um aspecto revelador desse
diagnostico € o fato de que, atualmente, a maioria da populagao se reconhece como preta e parda,
diferente do que acontecia até o fim do século passado.

A ideia de cidadania cultural estimulou que diversos grupos com praticas alternativas a considerada
“cultura padrao” buscassem maior reconhecimento por parte do poder publico e do conjunto da
sociedade. Nos ultimos anos, vem se tornando bastante recorrente o uso do termo “cultura LGBT”,
que expressa um conjunto de simbolos e agoes culturais de valorizagao da identidade de género de
lésbicas, gays, bissexuais e trans. Do mesmo modo, as pessoas com deficiéncia auditiva vém se
afirmando cada vez mais como representantes de uma “cultura surda”, que se distingue de outras
expressoes culturais do pais por meio de uma linguagem propria e de caracteristicas singulares.

Algo que merece destaque como fruto desse processo de maior entendimento da cultura como um
direito é o Plano Nacional de Cultura, instituido pela Lei n. 12.343, de 2010. O plano tem validade de
dez anos e estabelece um conjunto de estratégias e diretrizes para as politicas culturais do pais, com
base em trés dimensdes fundamentais de cultura que se complementam: a) cultura como expressao

Cultura viva

A Politica Nacional de Cultura Viva (antigo Programa Cultura Viva), desde a sua implementacao, @
em 2004, alcancou grande dimensao nacional, sendo atualmente uma referéncia para politicas
culturais em varios paises da América Latina.

A Politica Nacional de Cultura Viva foi desenhada para valorizar a cultura de base comunitaria,
a articulagdo em rede e a gestdo compartilhada, com base nos principios da autonomia, do pro-
tagonismo e do empoderamento da sociedade civil, contemplando iniciativas ligadas aos povos
indigenas e quilombolas, a culturas de matriz africana, economia solidaria, producao cultural
urbana e periférica, cultura digital, cultura popular e ao segmento da juventude, abrangendo
todos os tipos de linguagem artistica e cultural, como musica, artes cénicas, cinema, circo,
literatura.

Essa politica tem o objetivo de promover a articulacao dessas iniciativas em rede, contribuindo
para a inclusao social, o combate ao preconceito e a todas as formas de discriminacao e into-
lerancia, o reconhecimento e a valorizacao da diversidade cultural brasileira e o pleno exercicio
dos direitos culturais. Além de garantir a continuidade do programa, a lei simplificou e desbu-
rocratizou os processos de prestacao de contas e o0 repasse de recursos para as organizacoes
da sociedade civil.

Presente nos 27 Estados brasileiros e em cerca de mil municipios, a Politica Nacional de Cultura
Viva é um dos programas com mais capilaridade e visibilidade do Ministério da Cultura, atual-
mente com cerca de 3.500 pontos e pontoes fomentados.

(Texto retirado do site oficial do Programa: http://culturaviva.gov.br/saiba-mais/#0-que-e-ponto.)
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simbdlica; b) cultura como direito de cidadania; ¢) cultura como potencial para o desenvolvimento
econdmico. De fato, apds dez anos da aprovacao desse plano, as politicas culturais contribuiram para
ampliar a valorizacao das mais diversas expressoes simbdlicas presentes no pais e para despertar uma
ampla demanda por consumo e produgao cultural, com elevado potencial econémico.

O Ministério da Cultura deixou de existir em janeiro de 2019, tornando-se uma secretaria especial in-
corporada ao novo Ministério da Cidadania e, em seguida, ao Ministério do Turismo. Contudo, a secre-
taria ainda mantém todos os programas e érgaos que estavam vinculados ao MinC, como a Biblioteca
Nacional, a Fundacéo Palmares, a Funarte, a Casa de Rui Barbosa. Isso ocorre num contexto de crise
econOdmica, acompanhada de acentuados atritos politicos e ideoldgicos entre o governo federal e a
chamada “classe artistica”. Nesse cenario, é possivel que as politicas culturais sofram significativa di-
minuicao nos préximos anos ou que a sua orientagao mude no que se refere a valorizagao dos direitos
culturais e da diversidade. No entanto, a reducao das politicas publicas de cultura nao deve significar
o encolhimento da demanda por agdes culturais, tendo em vista que a economia da cultura esta cada
vez mais consolidada na sociedade brasileira, acompanhando uma tendéncia presente em diversos
paises do Ocidente.

Texto de apoio 2 | O mundo do trabalho na cultura
Cultura como trabalho

No Brasil, no senso comum de boa parte da populacdo, ainda existe a ideia de que as acoes
artistico-culturais nao estariam necessariamente ligadas ao mundo do trabalho, sendo associadas
a certos “dons naturais” de pessoas geniais ou “coisa de vagabundo”, de quem nao gosta de “tra-
balhar de verdade”. Entretanto, na vida pratica dos grandes centros urbanos do pais, num contexto
de crescimento significativo do setor de servigcos e da indUstria do entretenimento, a produgao e o
consumo cultural vém ocupando um papel cada vez mais importante na economia.

As belas-artes e a considerada arte erudita dos teatros glamorosos estdo presentes nos habitos
culturais das elites brancas da sociedade brasileira desde o século XIX e inicio do século XX. Desse
modo, quem geralmente conseguia se profissionalizar nessas atividades artisticas eram familiares
de artistas ou estudantes pertencentes a uma classe social mais abastada e que tinha condicdes de
acessar boas escolas de formacao de musicos ou de atores. A partir das décadas de 1960 e 1970,
a industria cultural se desenvolveu bastante no Brasil. Com isso, a atuagao profissional no campo
artistico-cultural também cresceu consideravelmente. Uma série de profissionais surgia no pais, nos
mais diversos campos da arte e do entretenimento: na musica, no cinema, na televisao etc. Antes
desse periodo, nos anos 1940 e 1950, o radio ja cumpria esse papel, bem como, um pouco antes,
a literatura brasileira movimentava o timido mercado editorial no pais.

Muitas vezes, quando se fala em atuagao profissional no campo artistico-cultural, € comum a as-
sociacao as performances de cantores famosos e/ou de artistas e celebridades da televisao e do
cinema. Contudo, ha uma gama de setores profissionais que cada uma dessas areas aciona (como
marceneiros, maquiadores, técnicos de som, operadores de cameras, editores, cendgrafos, produ-
tores) que também compdem o conjunto dos “trabalhadores da cultura”.
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Atualmente, ha uma significativa cadeia produtiva no campo da cultura. Assim, a légica da vida ur-
bana e da sociedade global vai transformando as atividades artistico-culturais numa demanda cada
vez mais crescente da populacao em geral. Em geral, essas atividades estao vinculadas ao entreteni-
mento e ao lazer, para quem quer e pode consumir. Do mesmo modo, para quem oferta esse tipo de
senigo, trata-se de um trabalho que recebe alguma remuneragao e que pode garantir sobrevivéncia.

Com isso, buscando dar conta do potencial econdmico que as atividades culturais, surgiu o conceito
de “economia da cultura”. Pelo processo de desindustrializacdo decorrente da crise do fordismo, vi-
vida pelos paises desenvolvidos nas décadas de 1960 e 1970, diversos pesquisadores perceberem
ganhos econdmicos crescentes no campo das artes comparados a outros setores da economia?. De
modo geral, o termo “economias da cultura” é usado em referéncia a toda a cadeia produtiva que
as atividades culturais mobilizam e a participacao dessas agoes na producao da riqueza das cidades
e do pais.

Segundo o Mapeamento da Industria Criativa no Brasil®, elaborado pela Federagao das Industrias
do Rio de Janeiro (Firjan/Senai) em 2019, a chamada “economia criativa” é responsavel por cerca
de 2,6 % de participagao no PIB brasileiro. Depois de um acentuado crescimento na década de
2004 a 2014, esse percentual tem se mantido estavel no biénio 2015-2017, mesmo com a crise
econdmica do periodo. A indUstria criativa empregou formalmente 837,2 mil profissionais no ano
de 2017. S&o Paulo e Rio de Janeiro estdo na lideranca do mercado de trabalho criativo, represen-
tando, juntos, 50% dos postos formais. O Mapeamento considerou a indUstria criativa sob a Otica
da producdo e do mercado de trabalho, analisando o valor gerado pelos estabelecimentos criativos
(que nao empregam exclusivamente profissionais do campo da cultura), a quantidade de empregos
dessa natureza e a remuneracao.

O conceito de “economia criativa” surge na Australia, mas é no Reino Unido que se desenvolve,
sobretudo, no fim da década de 1990 na forma de “indUstria criativa”. Essa nogao € mais ampla
gue a ideia de “economia da cultura” ou de “mundo do trabalho na cultura”, que teria carater mais
especifico aos chamados “setores culturais”. A indUstria criativa abrangeria um leque muito maior
de profissdes e produtos, para além das atividades artistico-culturais, que envolvem o campo da
producao de conhecimento, da informacéo e da comunicacdo de modo geral. No fluxograma do
Mapeamento da IndUstria Criativa no Brasil, a cultura aparece como um dos setores que compdem
a industria criativa ao lado de outras trés (consumo, midias e tecnologia).

2 0 Atlas Econémico da Cultura Brasileira, produzido pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul em 2017, apresenta um panorama
histérico de como essa dimensdo econémica da cultura vem sendo estudada por diversos autores, como o classico estudo de Gary Becker

sobre “capital humano” na década de 1960.

2 0 Mapeamento foi publicado em fevereiro de 2019, mas o seu contetido tem como base o desempenho da industria criativa no pais no

periodo de 2015 a 2017.
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Indastria Criativa (Nucleo)

Consumo Cultura Midias :

Tecnologia

Publicidade & Marketing:
Atividades de publicidade,
marketing, pesquisa de merca-
do e organizacao de eventos.

Expressoes Culturais: Artesa-
nato, folclore, gastronomia.

Editorial: Edicao de livros,
jornais, revistas e contetido
digital.

P&D: Desenvolvimento expe-
rimental e pesquisa em geral,
exceto biologia.

Arquitetura: Design e projetos
de edificagdes, paisagens e
ambientes. Planejamento e
conservacao.

Biotecnologia: Bioengenharia,
pesquisa em biologia e ativida-
des laboratoriais.

Audiovisual: Desenvolvimento
de conteldo, distribuicdo,
programacao e transmissao.

Patriménio & Artes: Servi-
¢os culturais, museologia,
producao cultural, patriménio
historico.

E S e

Design: Design grafico, multi-
midia e de moéveis.

Musica: Gravagao, edicao e
mixagem de som; criacao e
interpretagao musical.

Artes Cénicas: Atuacgao; produ-
cao e direcao de espetaculos
teatrais e de danca.

Atividades relacionadas

TIC: Desenvolvimento de softwa-
res, sistemas, consultoria em
Tl e robética.

eseessessesscssesscssscssesee
Moda: Desenho de roupas,
acessorios e calgados e mo-
delistas.

IndUstria

Servicos

Materiais para publicidade; Equipamentos de informatica; Registros de marcas e patentes; Livrarias, editoras e bancas

de jornal;

Confeccao de roupas; Equipamentos eletrdnicos; Servicos de engenharia;

Aparelhos de gravacao e trans- : Cosmeética; Suporte técnico de TI;

missao de sons e imagens;

Distribuicao, venda e aluguel

de midias audiovisuais;

Producao de hardware; Operadoras de televisao por

Comeércio varejista de moda, assinatura.

cosmética e artesanato;

Impressao de livros, jornais e
revistas;

Equipamentos de laboratorio;
Fabricacao de madeira e

Instrumentos musicais; mobiliario.
Metalurgia de metais preciosos;

Curtimento e outras prepara-
coes do couro;

Construgéao civil: Obras e Capacitagdo técnica: Ensi- Representacdo comercial. Reparacao e manutencao
servicos de edificacao. no universitario, unidades de computadores e de
de formacgao profissional. equipamentos periféricos.

Comércio: Aparelhos de
som e imagem, instru-
mentos musicais; moda e
cosmeética em atacado.

Inddstria e varejo de
insumos, ferramentas
e maquinario.

Telecomunicagoes. Servicos de traducéao.

Agenciamento de direitos

Tecelagem. autorais.
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Codigo Brasileiro de Ocupacoes

1. Arquitetos

2. Publicidade

2.1. Profissionais de marketing, publicidade e comercializacoes

3. Documentagao, conservagao e patriménio 3.4. Escriturarios de servicos de biblioteca e documentacao
3.1. Arquivologistas e muse6logos 3.5. Encadernadores e recuperadores de livros (pequenos

3.2. Técnicos em biblioteconomia lotes ou unidade)

3.3. Técnicos em museologia

4. Profissoes literarias 4.3. Profissionais do jornalismo

4.1. Fildlogos, tradutores e intérpretes 4.4. Especialistas em editoracao

4.2. Escritores e redatores

5. Profissées das artes e dos espetaculos 5.7. Palhagos, acrobatas e afins
5.1. Produtores de espetaculos 5.8. Apresentadores de espetaculos
5.2. Coredgrafos e bailarinos 5.9. Cinegrafistas
5.3. Atores, diretores de espetaculos e afins 5.10. Técnicos em operacdo de aparelhos de projecao

5.4. Compositores, musicos e cantores

5.5. Bailarinos de dancas populares

5.6. MUsicos e cantores populares

6. Fotografos

7. Profissionais das artes plasticas e design 7.3. Desenhistas técnicos e modelistas
7.1. Desenhistas industriais (designers), escultores, pintores 7.4. Técnicos em artes graficas
e afins

7.2. Decoradores de interiores e cendgrafos

8. Arte popular e artesanato

8.1. Joalheiros e artesaos de metais preciosos e semipreciosos
8.2. Ceramistas (preparacao e fabricacao)

8.3. Vidreiros e ceramistas (acabamento e decoragao)

8.4. Trabalhadores artesanais da tecelagem

8.5. Trabalhadores artesanais da confeccao de roupas

8.6. Trabalhadores artesanais da confeccao de calgados e

artefatos de couro

Fonte (p. 18): Mapeamento da IndUstria Criativa no Brasil (Firjan/Senai, 2019).
Fonte (p. 19): Indice de Desenvolvimento da Economia da Cultura. Ipea, 2010.
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Esses setores da economia criativa estariam vinculados a uma rede de outros postos de trabalho,
com atividades de apoio ou relacionadas (direta ou indiretamente) a essas quatro grandes areas.
O setor da cultura, que aparece organizado em outras subareas (expressoes culturais; patrimonio e
artes; musica; artes cénicas), € o que menos emprega formalmente entre os quatro que compoem a
indUstria criativa no pais. Isso ndo significa que ele € menor em nlimero absoluto de trabalhadores. E
importante levar em consideracéo o alto grau de informalidade que ainda hoje caracteriza esse setor
e dificulta compreender melhor os indices.

Numa outra forma de compreensdo da atividade econémica da &rea cultural no pais, o quadro a
seguir indica as profissdoes que foram usadas na elaboracéo da categoria “profissdo cultural” com
base no Cédigo Brasileiro de Ocupagdes (CBO) do indice de Desenvolvimento da Economia da Cul-
tura (Idecult), elaborado pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) e publicado em 2010.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad Continua) de 2019 do Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) aponta que, em 2018, havia 5,2 milhdes de pessoas “tra-
balhando na cultura”, sendo 45,2% na informalidade. Em 2019, ainda segundo o IBGE, a informa-
lidade dos trabalhadores em geral (soma dos trabalhadores sem carteira, trabalhadores domésticos
sem carteira, empregador sem CNPJ, conta prépria sem CNPJ e trabalhador familiar auxiliar) atingiu
41,1% da populacao ocupada no pais, o equivalente a 38,4 milhdes de pessoas.

Esses numeros da Pnad Continua sao significativamente maiores que o levantamento feito pela
Firjan (com metodologia de pesquisa diferenciada) do total dos trabalhadores formais da indUstria
criativa. De todo modo, independente da categorizagao utilizada em cada um dos levantamentos, ha
0 consenso geral de que, no novo milénio, ampliou no pais o nUmero de trabalhadores do chamado
“campo da cultura” ou “setor cultural”. A ampliacdo e a estagnacao das profissoes ligadas a essa
area acompanharam o processo de crescimento e recuo da economia brasileira apdés a segunda
metade da Ultima década. No entanto, mesmo em tempos de maior crise econdmica e de retragao
dos orgamentos publicos, foi possivel observar que o setor esta cada vez mais consolidado e com
perspectivas de avanco.

Industria cultural e novas tecnologias

Historicamente, o mercado das artes sempre foi mantido por um grupo de “mecenas”. O termo de-
riva do nome de Caio Mecenas, conselheiro do imperador romano Otavio Augusto (27 a.C.-14 d.C.),
gue patrocinou diversos artistas na Roma antiga. O mecenato foi bastante praticado no periodo do
Renascimento (movimento artistico que aconteceu na Europa entre os séculos XIV e XVI), sendo
responsavel por financiar o trabalho de renomados artistas, como Leonardo Da Vinci e Michelangelo
Buonarroti. Desde a Antiguidade e a Idade Média, artistas mambembe se sustentavam por meio de
pagamentos realizados por seus espetaculos. Desse modo, artistas oriundos das classes populares
s6 conseguiam produzir a sua arte “passando o chapéu” ou com um apoio regular de algum financia-
dor. No mundo contemporaneo, a acao dos antigos mecenas foi substituida por um amplo mercado
de produtos culturais.

A reboque do processo de industrializagao que se deu na Europa e nos Estados Unidos no século XIX,
a industria cultural se desenvolveu no século XX. Com o surgimento de diferentes formas de comu-
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nicagao em massa, a industria cultural passou a ditar gostos estéticos, modos de vida, identidades,
préaticas artisticas. O filme, o livro, a musica, a noticia, o programa de humor e até o culto religioso
sao mercadorias produzidas por esse tipo de indUstria. E o radio, o cinema, a tevé, a imprensa, a
internet sdo responsaveis por apresentar determinados produtos da indUstria cultural para o grande
publico. Assim, ha uma relagao bastante estreita entre essa indUstria e os meios de comunicacao de
massa. E por meio da grande midia que as mercadorias produzidas pela indUstria cultural circulam e
se tornam conhecidas por aqueles que irdo constituir o seu mercado consumidor.

Em razao desse alcance e dos diversos postos de trabalho gerados, a indUstria cultural é a que re-
munera melhor os seus profissionais. Com altos salarios, a vida de artistas e celebridades passa a
ser cobicada por muita gente com habilidades artisticas. No Brasil, até fins do século XX, os artistas
e 0S grupos que nao estavam vinculados direta ou indiretamente a industria cultural tinham bastan-
te dificuldade de sobreviver tdo somente da sua criacdo. Raros eram os artistas que conseguiam
se tornar conhecidos e viver de sua arte sem que tivessem de se submeter ao padrao de consumo
de massa estabelecido pela industria. Entre essas excegdes, um emblematico exemplo é do grupo
de rap Racionais MC’s, que, com o album Raio X do Brasil, de 1993, vendeu mais de 200 mil c6-
pias, sobretudo num circuito independente da indUstria fonografica. O grupo conseguiu influenciar
toda uma geracao de jovens (de diferentes camadas sociais) com as suas musicas e 0 seu estilo,
tornando-se um fenémeno cultural. Contudo, de modo geral, a indUstria continuava “filtrando” quem
iria ou nado ter a sua arte chegando até a grande massa. Alids, as musicas de rap que influenciaram
a criagao do grupo Racionais MC’s s6 chegaram no Brasil por meio da indUstria.

Com isso, ser “funcionario da indUstria” quase sempre representa um dilema para os artistas. A in-
dustria imp6e um conjunto de limites para a livre producao artistica. Ver a sua obra conhecida e em
circulacao é o desejo de boa parte dos criadores e o que torna possivel que se viva desse trabalho.
Uma obra de arte € fruto da criagao livre de um artista, mas, quando essa obra passa a ter valor
comercial, ela se transforma numa mercadoria e precisa seguir determinadas regras do mercado.
A indUstria cultural esta vinculada ao capital, e a busca do lucro é o que orienta a continuidade ou
nao da fama.

De certo modo, o poder de “filtro” exercido historicamente pela indUstria cultural se relativizou, nas
Ultimas décadas, com o advento das redes sociais e das plataformas digitais de compartilhamento
de musicas e videos. Varios artistas passaram a ser conhecidos por meio desses canais de comuni-
cacao sem que fossem previamente submetidos ao “facao” da industria. Nesse aspecto, os diversos
artistas de funk merecem destaque. Sao inimeros os casos de jovens talentos que aparecem na
midia tradicional depois de ja estarem “estourando” nas redes sociais. Essa habilidade transformou
o funk no estilo mais consumido pelas novas geragdes na Ultima década. Com letras que desafiam a
moral, com forte apelo sexual, apologia ao crime ou outros temas que teriam dificuldade de circular
pela maioria dos meios tradicionais de comunicagao, o funk acabou por “forgar” a indUstria cultural
a aceitar e a propagar esse estilo.

Plataforma de compartilhamento de videos, o YouTube é responsavel pela criacdo de uma nova
profissao que também envolve um novo campo das artes e do audiovisual, que é ser “youtuber”. A
popularizagao do acesso aos celulares smartphones com precisas cameras de video ampliou signi-
ficativamente o nimero de pessoas que passaram nao s a consumir, mas a produzir contetdos de
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video e publica-los. Qualquer pessoa pode criar um canal de video no YouTube e compartilhar as suas
publicagoes. Se o video tiver 1 mil visualizagdes ou mais, o responsavel pelo canal ganha um valor
repassado pela empresa YouTube (que pertence a Google). Segundo o site Novo Negbcio, especiali-
zado em empreendedorismo, um youtuber pode ganhar de 3 a 5 ddlares a cada 1 mil visualizagoes.
Esse valor foi calculado com base apenas em estimativas e pode variar entre paises, ndo ha uma
quantia exata. Outros sites indicam valores diferentes dos informados aqui, mas todas as fontes
pesquisadas apontam que o0 parametro para o pagamento € de 1 mil visualizagoes.

Pela possibilidade de ter alguma remuneracao e visibilidade, essa profissao passa a ser bastante
desejada, sobretudo entre os mais jovens. O alto indice de desemprego juvenil no pais, somado
a0 acesso as novas tecnologias e multiplicado pelo desejo de poder exercer um trabalho criativo,
parece ser a férmula ideal para tornar essa profissdo um “sonho” de muitos. No entanto, o fato de
algumas pessoas “andnimas” se tornarem famosas e ricas nao significa que seja facil sobreviver
financeiramente como youtuber. O carisma de quem apresenta o canal, a edi¢ao do video e a ampla
divulgacao sao algumas das caracteristicas dos canais mais visualizados.

Vale ressaltar que a internet relativizou o “poder de filtro” da indUstria cultural no sentido de que ela
nao é mais a Unica responsavel por “langar” um novo nome ou produto no mercado cultural, mas
ela continua exercendo papel fundamental no processo de valorizagao financeira de determinados
profissionais da cultura e na producao de celebridades. Uma forma encontrada no Brasil, sobretudo
a partir do inicio do novo milénio, para conseguir valorizar a diversidade cultural e outros fazeres
culturais para além dos interesses da indUstria foi a ampliagao das politicas culturais, tendo como re-
feréncia a nogao de cidadania cultural. O Plano Nacional de Cultura de 2010, ao tratar do potencial
econdémico das manifestagoes culturais, aponta para a necessidade de regulagao das “economias
da cultura” por parte do poder publico como forma de salvaguardar expressoes da cultura popular
de regides e grupos menos favorecidos que acabam nao acessando 0S recursos necessarios para a
sua manutencao.

Financiamento publico de fomento a cultura

Historicamente, o financiamento publico de acoes artisticas acontecia por meio da chamada “poli-
tica de balcao”, em que um produtor ou artista precisava fazer uma espécie de lobby com gestores
culturais oferecendo o seu trabalho. Muitas vezes, a contratagdo acontecia por meio de indicagéo
politica ou por relagdes amistosas entre artistas e gestores. Como forma de superar a “politica
de balcao”, nos ultimos vinte anos, no Brasil, as politicas culturais foram marcadas pelos editais
publicos. O edital € um chamamento publico, a que todos podem ter acesso, que estabelece crité-
rios para que seja possivel acessar determinado recurso. Os interessados devem inscrever as suas
propostas, que serao submetidas a avaliagao de uma comissao, que, em tese, deve se pautar pela
isonomia e pela impessoalidade. As propostas devem ser julgadas pelo mérito e pelo conteldo, e
nao por ter tido essa ou aquela indicacao.

Na cidade de Sao Paulo, um edital que merece destaque € o Programa para a Valorizacao de Ini-
ciativas Culturais (Programa VAl) da Secretaria Municipal de Cultura. O edital é oriundo de uma lei
aprovada em 2003, elaborada pelo entao vereador Nabil Bonduki, e existe até hoje na cidade, tendo
ja contemplado mais de dois mil projetos ao longo dos 17 anos de sua implementagao. O VAl é uma
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politica cultural voltada para coletivos de periferia e acontece em duas modalidades: o VAI 1 é espe-
cifico para grupos iniciantes formados por jovens e o VAI 2 é voltado para grupos/acoes que existam
ha, no minimo, dois anos. O edital é langcado anualmente, e a inscricao acontece por meio de um
projeto elaborado pelo coletivo. Sendo aprovado, o coletivo recebe o recurso e deve realizar as agoes
previstas no projeto durante o ano.

Os projetos contemplados pelo VAI tratam de variadas formas artisticas, desde grupos de preserva-
cao da memoria de determinada expressao da cultura popular a coletivos que trabalham com videos
de animacao digital. Como o edital é voltado para coletivos de pessoas moradoras das regides pe-
riféricas da cidade, a arte produzida por esses grupos € muito marcada por uma forte critica social,
apontando os dilemas e as potencialidades existentes nessas localidades. O Programa VAl ja foi
analisado em diversos estudos académicos, e ha certo consenso de que esse programa estimulou
e fomentou a chamada “arte de periferia” ou “cultura de periferia”. E possivel prever no projeto uma
“ajuda de custos” aos membros do coletivo. Artistas famosos, como o rapper Emicida ou o cantor
Criolo, ja tiveram projetos aprovados pelo VAI em momentos em que ainda nao eram conhecidos
pelo grande publico. Ou seja, o VAl € um exemplo de edital que teve significativo impacto na produ-
¢do cultural e na identidade dos coletivos e artistas contemplados.

Apos dez anos de existéncia do Programa VAl na cidade de Sao Paulo (somado a experiéncia de ou-
tros editais como o Programa de Agao Cultural* do governo do Estado ou os pontos de cultura do go-
verno federal), diversos coletivos se organizaram por meio de um movimento cultural e apresentaram
um projeto de lei para a criacado de um novo edital que pudesse contemplar as produgdes culturais
periféricas com maior aporte de recurso, como ja acontecia nos programas de fomento ao teatro e a
danga. Com a ampla mobilizagao do movimento, por meio de pressao e dialogos com o poder publi-
co municipal, em 2016, foi aprovada a Lei n. 16.496, que criou o Programa de Fomento a Cultura da
Periferia. Desde entao, o edital é langado anualmente e, como o recurso previsto para cada projeto
pode chegar ao valor de até 300 mil reais, isso faz com que muitos artistas e produtores culturais
consigam se manter financeiramente durante a vigéncia do projeto, em geral com prazo total de dois
anos para a sua execugao, podendo se dedicar com mais atencao a realizagao das suas agoes.

No Brasil, em todas as esferas de governo, nos Ultimos anos, ha uma série de editais que pautam a
maioria das politicas culturais, alguns com maior incidéncia na vida dos grupos e das comunidades a
que se destinam (como o Programa VAl e o Programa Fomento a Cultura de Periferia, em Sao Paulo)
ou no apoio especifico para determinadas linguagens artisticas, como o cinema, a danca, o teatro,
a literatura. No periodo de 2003 a 2015°, diversos editais foram lancados, o que possibilitou que
muitos artistas e grupos pudessem se sustentar e organizar a sua sobrevivéncia por meio dos recur-
sos advindos desses mecanismos. Com a maior disponibilidade de editais, os grupos com trabalhos
reconhecidos e com certa habilidade para escrever projetos conseguiram se manter acessando um
ou outro chamamento publico, e isso ajudou a estruturar muitos grupos e coletivos.

40 Programa de Acgao Cultural (Proac) da Secretaria da Cultura e Economia Criativa do Estado de Sdo Paulo funciona por meio de editais
com diferentes modalidades artisticas. Ha também o Proac ICMS, que acontece por meio de rentncia fiscal.

5 Uma referéncia € a realizagao das Conferéncias Nacionais de Cultura, que aconteceram nos anos de 2005, 2010 e 2013.
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No entanto, a politica cultural por meio de “editais publicos” chegou a receber criticas de varios lados. Entre
os setores mais progressistas, havia uma anélise de que o edital poderia trazer certa dependéncia
estatal para os grupos, e, na auséncia do recurso, a agao cultural acabava deixando de ser realizada e
se perdia. De outro lado, os setores mais conservadores direcionaram as suas criticas ao carater moral
da produgao artistica, afirmando que o Estado nao deve apoiar expressdes de uma “arte degenera-
da”, que, segundo apontaram, seriam as mais contempladas pelos editais e pelas demais politicas.

Outra forma de financiar com recursos publicos a produgao cultural no pais acontece por meio das
leis de incentivo fiscal. Nesse formato, empresas ou pessoas fisicas podem patrocinar espetaculos
e projetos artisticos e abater o valor total ou parcial no pagamento do Imposto de Renda. Ou seja, o
governo faz uma “rendncia fiscal” para que o imposto seja direcionado as atividades artisticas. Em
ambito federal, a lei que inaugura esse formato é a Lei de Incentivo a Cultura (Lei n. 8.313/1991),
conhecida como Lei Rouanet. Os projetos precisam ser credenciados pelo érgao responsavel pelas
politicas culturais do governo federal e receber a chancela para, apds esse processo, conseguir
captar recurso junto aos financiadores. Assim como a politica de editais, a Lei Rouanet também tem
sido bastante criticada por diferentes setores da sociedade brasileira. De todo modo, vale ressaltar
que ela continua sendo a “principal ferramenta de fomento a cultura no Brasil”, tendo significativo
impacto nos processos econdmicos gerados pelas produgdes culturais no pais.

Empreendedorismo cultural fortalecendo o “corre”

As politicas culturais fomentaram certa vontade de se trabalhar “fazendo o que gosta” para muitos ativis-
tas e artistas, sobretudo para quem mora nas periferias. A possibilidade de trabalhar em um setor que, em
tese, incentiva a producao criativa se coloca como algo estimulante principalmente para os mais jovens.
E muitas politicas culturais acabaram possibilitando experimentar essa sensagcao, mesmo que de
forma precaria. E 0 caso, por exemplo, do jovem que recebe uma “ajuda de custo” por participar
de um projeto contemplado pelo Programa VAI, ou que recebeu uma bolsa na condicao de Jovem
Monitor Cultural6, ou que recebeu um caché por ter se apresentado numa casa de cultura, ou que
foi pago pelo trabalho realizado como arte-educador etc. Enfim, experimentar a realizacdo de uma
atividade remunerada no campo da cultura tem feito com que muitas pessoas busquem de forma
mais permanente a sua sobrevivéncia nessa area profissional. E, como a informalidade ainda é
bastante acentuada no setor cultural, as alternativas tém sido quase sempre precérias. Entretanto,
ha de se considerar que, para muitos jovens que nao possuem vinculos estaveis com o mercado de
trabalho formal, a precarizacao e a sobrevivéncia parecem estar intimamente ligadas, independente
do campo de atuacgdo profissional.

Para além das condicdes precarias do setor, ha um movimento também de muitos artistas, produ-
tores e coletivos que tém buscado superar certa dependéncia dos recursos advindos do poder publico,
procurando oferecer o seu trabalho para a iniciativa privada. Com isso, o “empreendedorismo

50 Jovem Monitor Cultural € um programa da Secretaria Municipal de Cultura (SMC) de Sao Paulo que realiza formacao e experimentacao
profissional em gestao cultural para jovens. Para tanto, os jovens recebem uma bolsa, participam de atividades formativas com organizacoes
parceiras da SMC e acompanham a gestao de equipamentos culturais na cidade. O programa é assegurado pela Lei n. 14.968/2009 e, na
sua criagao, era voltado especificamente para o Centro Cultural da Juventude Ruth Cardoso (CCJ). A partir de 2013, o Programa se ampliou
significativamente e passou a atender todos os equipamentos da Secretaria de Cultura. A A¢ao Educativa participou de todo esse processo
de ampliacdo do Programa na condicao de organizagao parceira, responsavel pela formacao e pelo acompanhamento desses jovens.
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cultural”” tem ganhado forga nos ultimos tempos. Muitos grupos que acessaram as politicas
culturais vém se assumindo como “empreendedores”, recebendo apoio e formacao de agéncias
“aceleradoras de negdcios sociais”, geralmente financiadas por fundagbes empresariais.

A maioria das formas de financiamento da cultura (leis de incentivo, editais, contratagao artistica
etc.) é viabilizada pela elaboracao de projetos por determinado artista, coletivo ou comunidade para
pleitear o recurso publico ou privado. A escrita de um projeto com objetivos, plano de agao, orcamen-
to e cronograma é essencial para muitos grupos culturais do pais. Alguns ativistas se especializaram
na elaboracao de projetos e na tarefa de captar recursos para a sua acao cultural, algo bastante va-
lorizado no discurso do empreendedorismo. A flexibilizagdo das relagoes trabalhistas e as mudancgas
estruturais dos Ultimos tempos apontam o desenvolvimento de trabalhos por “projetos” ou por “de-
manda” como excelente forma de lidar com o0s novos desafios do mundo corporativo, como ocorre
com as startups, por exemplo. Ha quem diga que os profissionais da area da cultura estao entre os
mais bem preparados para enfrentar as atuais exigéncias do mercado.

Contudo, é importante problematizar a narrativa sobre o empreendedorismo como um elemento do
pensamento econdmico neoliberal, com a ideia de que qualguer um pode se tornar “patrao de si
mesmo”, ocultando as relacdes desiguais que continuam a reger a estrutura da sociedade. Ademais,
as nocgoes de “classe trabalhadora” e de “direitos sociais” se mostram bastante ofuscadas ou até
ausentes em muitos discursos de incentivo ao empreendedorismo.

Nos coletivos de cultura de periferia, a expressao “corre” significa, em geral, que um ativista ou produtor
cultural realiza a sua agao de forma independente, autdbnoma, sem ter emprego e remuneragao fixos. O
“corre” nao parece ter uma pretensao mais empresarial, como aqueles que assumem a identidade de
“empreendedor”. A expressao € muito utilizada por jovens que estao em conflito com a lei e que muitas
vezes trabalham no mercado informal de venda de drogas. O uso feito pelos artistas da periferia dessa

expressao “corre” € uma forma de ressignificar o seu sentido. Para esses artistas, estar no “corre” sig-
nifica garantir a sua sobrevivéncia e ao mesmo tempo fortalecer “a sua quebrada”, a sua comunidade.

Cultura de periferia

Movimento de produgado cultural que surgiu nas periferias de S&o Paulo nos anos 2000 e ganhou visibili-
dade, sobretudo, pela producéo literéria de poetas e escritores dos bairros periféricos e pela realizacdo de
saraus, diversificando-se em variadas linguagens artisticas (musica, cinema, teatro, grafite, danga, foto-
grafia). Inspirados no movimento hip-hop dos anos 1990 e em outras referéncias artisticas que marcam
culturalmente as periferias (0 samba, a literatura de cordel e as muitas expressdes da cultura popular),
diversos coletivos passaram a produzir arte para tratar dos dilemas gerados pela sua localizagao na geografia
da cidade. Isso gerou certa identificacao entre as mais diferentes acoes culturais que passaram a aconte-
cer na regiao metropolitana de Séo Paulo (bastante impulsionadas pelas politicas culturais). E a nogdo de
“periferia” ou de “periféricos” se tornou uma identidade politica de autorreconhecimento e de coletividade.

"Pesquisadora do tema do empreendedorismo cultural nas periferias e favelas do Brasil, a professora da Universidade Federal do ABC Livia
De Tomassi (2018) aponta que as fundacdes empresariais viraram especialistas em dar formagao em empreendedorismo para liderangas
comunitarias, fomentando nesses jovens um léxico empresarial e uma identidade neoliberal. O resultado mais imediato desse processo
para as camadas populares foram a facilitacdo do acesso ao crédito, o seu consequente endividamento e a frustragao.
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Texto de apoio 3 | Formacao no campo profissional da cultura

Ensino de artes

A formacgao artistica no Brasil ainda € algo longe de ter o acesso universalizado para o conjunto da
populacao. Apos o processo de massificacao e das mudancgas na educacgao durante a ditadura militar,
0 ensino de artes foi perdendo forca e espaco na grade curricular. A lei de obrigatoriedade do ensino
de musica nas escolas do pais é de 2008 e ainda hoje esta longe de ser implementada em carater
universal. Poucos sdo os municipios que garantem musica em seu curriculo escolar. No entanto,
a escola publica ja deu mais atengao para o ensino de musica, sobretudo no periodo anterior aos
anos de governo dos militares. Vale lembrar que, nos anos 1940 e 1950, o canto orfednico, método
bastante difundido por Heitor Villa-Lobos, contava com ampla participacao dos alunos das escolas
publicas. Atualmente, com uma carga minima de aulas semanais e sem contar com quase nenhuma
estrutura de ateliés, anfiteatros ou instrumentos musicais, os professores de artes acabam tendo de
fato pouca incidéncia na formacao e na sensibilidade artistica dos alunos. Com algumas excegoes,
as experimentagdes artisticas costumam acontecer fora do ambiente escolar, na familia, na igreja,
numa casa de cultura, em um coletivo de jovens da comunidade etc.

Mesmo com uma crescente demanda de formagao artistica no pais, os espacos de educacgao formal
de nivel médio ou superior ainda carecem de ampliagao e maior incentivo. Em relagao ao ensino
superior de artes, os cursos de maior exceléncia ainda estdo restritos ao acesso de uma pequena
elite. No entanto, mesmo com essas restricoes de acesso no campo da educagao formal, a amplia-
¢&o da demanda por formacgao cultural fez com que fossem criados diversos espagos formativos em
diferentes linguagens artisticas para além dos muros das escolas e das universidades.

A criagdo de secretarias municipais e estaduais de cultura, o interesse de fundacbes empresariais
da iniciativa privada em criar 0os seus proprios espacos culturais e as agoes voluntarias de ONGs e
coletivos comunitarios procuraram dar conta de boa parte da demanda por formacao amadora e pro-
fissional no campo das artes. Em geral, as formacoes oferecidas por essas instituicdes acontecem
por meio de oficinas livres ou cursos de curta e média duracao. De todo modo, isso contribuiu para
que surgissem e se ampliasse 0 campo de atuacdo de novas profissbes no mercado de trabalho,
como € o caso de gestores e produtores culturais. E esse movimento acabou por forgar o ensino for-
mal a criar cursos técnicos, bacharelados e pds-graduacdes voltados para o setor cultural. A Escola
Técnica de Artes (ETEC de Artes) que fica no Parque da Juventude, em S&o Paulo, € um bom exem-
plo do ensino formal em artes de nivel médio. A escola existe desde 2008 e oferece cursos como
regéncia, eventos, canto, danga, processos fotograficos, paisagismo etc. A Escola de Artes, Ciéncias
e Humanidades da Universidade de Sao Paulo (EACH-USP), no campus Zona Leste, criou um curso
de pds-graduacao em Estudos Culturais, incentivando a pesquisa e a produgao de conhecimento
voltadas para o setor cultural.

Espacos publicos de formacao cultural

Os equipamentos publicos que costumam oferecer formagao no campo das artes estao relaciona-
dos, na maioria dos casos, as secretarias de cultura dos municipios e Estados. Em algumas cidades
de grande ou médio porte, sao oferecidos cursos de exceléncia em escolas préprias de linguagens
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artisticas, sobretudo no campo das chamadas belas-artes. Muitas vezes, essas escolas estdo vin-
culadas as agoes de um teatro municipal, um museu ou alguma outra autarquia das secretarias de
cultura. Por exemplo, na cidade de Santo André, no grande ABC, funcionam as escolas livres de
teatro, dancga, cinema e literatura. Essas escolas sao referéncias para profissionais de toda a regiao
metropolitana de Sao Paulo. Vale apontar outros espacos de referéncia em Sao Paulo, como a Esco-
la de Musica do Estado de Sao Paulo (Emesp) e a SP Escola de Teatro, que forma uma diversidade
de profissionais para as artes cénicas, muito além de atores e atrizes (sonoplastas, cendgrafos,
figurinistas, iluminadores, eletricistas, desenhistas, contrarregras, produtores etc.).

O principal equipamento publico de cultura presente em boa parte dos municipios brasileiros sao
as bibliotecas. Além do acesso ao livro e a leitura, muitas bibliotecas oferecem oficinas culturais e
algumas apresentacgoes. Nos Ultimos tempos, rompendo com certo siléncio tradicionalmente carac-
teristico desses espacos, tém sido realizadas variadas atividades artisticas nas bibliotecas, desde
saraus, slams, contagao de historias até shows musicais, dangas etc. Além das bibliotecas, por ve-
zes, alguns municipios contam com casas de cultura ou centros culturais. Esses espagos possuem
uma variedade de tamanho e estrutura que define o porte e o tipo de evento que é possivel receber
em cada local. De todo modo, todos tém uma caracteristica muito similar, que € proporcionar uma
formacao inicial em linguagens artisticas®. Eles seriam uma espécie de “porta de entrada” ao mundo
das artes para muitos artistas amadores e profissionais.

Diversos municipios passaram a adotar como modelo de equipamento cultural uma experiéncia
existente na cidade de Sdo Paulo, que sdo os famosos Centros de Educacao Unificados (CEUs).
Até o Ministério da Cultura chegou a se referenciar nessa politica criando, em algumas cidades, os
CEUs das Artes®. Em seu projeto original, o CEU deveria ser um equipamento publico para reunir a
acao de trés setores do poder publico municipal: educagéo, esporte e cultura. Num mesmo comple-
X0 arquitetonico, ha escolas, piscinas, quadras, anfiteatros, ateliés etc., e a gestdo deve ocorrer de
forma compartilhada entre esses trés segmentos. Mesmo com uma série de limites e dificuldades de
implementacao, os CEUs possibilitaram que comunidades periféricas pudessem ter acesso a espeta-
culos de alta qualidade e participassem de variados processos formativos no campo das artes. Assim
como os CEUs, as Fabricas de Cultura passaram a ser equipamentos culturais de referéncia em di-
versas comunidades da regiao metropolitana de Sdo Paulo. As atividades de formagao cultural que
acontecem nesses espacos publicos movimentam uma rede de profissionais do setor cultural. As
oficinas ou 0s cursos oferecidos contam com o trabalho dos chamados arte-educadores. Na maioria
das vezes, o arte-educador € um artista amador que possui habilidade em determinada linguagem
artistica e que detém boa didatica para repassar os seus conhecimentos aos outros. Em geral, ndo
é solicitada formacao técnica ou universitaria para realizar uma oficina de arte-educacao, mas, sim,
comprovacao de vivéncia e experiéncia na linguagem artistica especifica que sera desenvolvida. Mui-
tos educadores que realizam oficinas em casas de cultura, CEUs, Fabricas de Cultura ou centros cul-
turais iniciaram os seus estudos e as suas intervencoes artisticas nesses mesmos espagos publicos.

& Uma acao de referéncia na formacao musical para iniciantes realizada pela parceria com a Secretaria Estadual de Cultura de Sao Paulo
€ o Projeto Guri, presente em mais de 300 municipios do Estado por meio de mais de 400 polos.

¢ A primeira experiéncia de criacdo dos CEUs em Sao Paulo foi no governo da entdo prefeita Marta Suplicy, na gestdo do Partido dos
Trabalhadores. Nao por acaso, a implantacao dos CEUs das Artes pelo governo federal aconteceu durante a sua curta passagem como
ministra da Cultura (2012-2014) no primeiro mandato de Dilma Rousseff.
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Espacos privados e nao estatais de formacao artistica

Além da presenca, mesmo que pequena, de equipamentos culturais geridos diretamente pelo poder
publico, diversos municipios contam com a presenga de centros culturais privados, que, entre ou-
tras coisas, oferecem formacao artistica. Esses espagos podem ser galerias ou ateliés criados por
artistas ou seus familiares ou organizagoes vinculadas a bancos e fundagoes empresariais. Alias,
alguns centros culturais privados chegam a contar com recurso publico advindo de programas e
leis de incentivo fiscal. De todo modo, a formagéo promovida por esses espacos privados costuma
cobrar alguma taxa de participacao em suas atividades, mas também ha ofertar de cursos gratuitos
de alta qualidade. A cobranga de taxas para algumas atividades culturais pode ser feita em alguns
equipamentos publicos.

O Servigo Social do Comércio (Sesc), ligado ao sistema S, € uma das principais referéncias em oferta
de programacgao e formacao cultural no pais. As atividades do Sesc podem ser acessadas gratuita-
mente ou por valores que se diferenciam para funcionarios do comércio, seus familiares e usuarios
em geral. Além da oferta de servigos, o0 SESC € um local que emprega um amplo numero de pro-
fissionais do setor cultural, como artistas, cendgrafos, curadores, programadores, arte-educadores,
técnicos de som, mestres da cultura popular, pesquisadores, produtores, gestores culturais.

Nos processos de formagao cultural em determinadas linguagens, ha organizagdes nao governamen-
tais que exercem importante papel. Um exemplo que vale ressaltar € o Instituto Criar, que realiza
atividades formativas com jovens no campo do audiovisual. Os jovens recebem uma bolsa de estu-
dos por um ano e, nesse periodo, passam por uma formagao que envolve 0 manuseio de camaras
de video e fotografia, edicao de filmes e animagoes, composicao de figurinos e cenografia etc. Um
ndmero significativo de jovens que passa pelo Criar € encaminhado para o mercado de trabalho e
se insere na chamada “indUstria criativa”. Assim como a agao realizada por essa instituicao, outras
organizagoes de aporte cultural, de diferentes regidoes do pais, realizam atividades semelhantes de
formacao e encaminhamento para o mercado formal de trabalho.

Ocupacoes culturais

Nos ultimos anos, o Brasil tem ampliado o nimero de espagos culturais independentes®®. Em geral,
sao espagos organizados por grupos e coletivos que realizam alguma agao cultural voluntaria ou
que contam com recurso publico vindo de editais. Esses espagos podem ser galpdes abandonados,
garagens particulares ou até mesmo bares. No entanto, em sua maioria, sao espagos publicos aban-
donados pela administracdo municipal ou estadual “ocupados” por um coletivo (ou agrupamento de
coletivos). Um antigo sacolao, a sala de um centro esportivo publico, um centro comunitario de con-
junto habitacional, um antigo mercado desapropriado, uma praga, um campo de futebol, uma viela.
Varios espacos publicos foram ressignificados e passaram a receber uso diferenciado, tornando-se
pontos culturais de referéncia para as suas comunidades.

10 Uma demonstracdo de que esses espacos estdo se ampliando é o edital de apoio a espacos independentes lancado em setembro de
2018 pela Secretaria Municipal de Cultura da cidade de Sao Paulo. Antes disso, o Programa Cultura Viva ja havia apoiado diversos pontos
de cultura que funcionavam em espacos independentes.

15/09/2020 16:42:53



|
— T T T T |

TO NO RUMO : CULTURA

Nesses locais, diversos artistas amadores e semiprofissionais realizam as suas atividades criativas
e produzem as suas identidades. Por vezes, as ocupacgoes culturais, contando com pouco ou ne-
nhum recurso, realizam agdes em quantidade e qualidade bastante superiores as dos equipamentos
culturais locais administrados pelo poder publico. O Programa Cultura Viva, por meio do apoio aos
pontos de cultura, deu importante suporte para a manutencao de espacos independentes e coleti-
vos, bem como outras politicas publicas municipais e estaduais tiveram papel fundamental na valori-
zacao desse tipo de iniciativa. Contudo, de modo geral, para se manter nesses espacos, os coletivos
estao habituados a enfrentar constantemente o assédio do poder publico ou a repressao da policia.
Séo inimeras as dificuldades, mas também os aprendizados, pois, na pratica, o que ocorre nessas
ocupagoes € a gestao de um espaco publico (feita por um ou mais coletivos) que nao conta com a
coordenacao direta e a estrutura do governo ou da municipalidade.

Mesmo com os desafios que uma gestao desse tipo impoe, muitos espacos independentes e ocupados
conseguem ofertar boas experiéncias formativas para os moradores do seu entorno. E essas forma-
¢oes acabam tendo uma caracteristica bastante singular em comparagao aquelas que acontecem em
espacos legalizados e formais. Essa realidade acaba produzindo um conteudo estético préprio e uma
outra forma de se perceber na condicéo de artista. A arte produzida nas ocupacdes e nos coletivos
tem gerado uma nova cultura e, por consequéncia, tem criado “novos” profissionais da arte ou “novas”
formas de se viver da arte. Varios artistas sobrevivem por meio de acdes mobilizadas por uma rede
de colaboracdo e solidariedade. Em seus projetos, os coletivos que acessam determinados recursos
publicos ou privados “contratam” artistas e apresentagdes de outros grupos que estao sem recursos
@ para realizar seu trabalho em formato de pequenos “cachés”. Assim, o recurso circula entre os proprios
coletivos e contribui para a sobrevivéncia uns dos outros. Num cenario de intensa precarizagao do tra-
balho formal e informal, a solidariedade dos trabalhadores da cultura parece ser uma importante licao.

Ocupacao Cultural em Ermelino Matarazzo

Na cidade de Sao Paulo, a Ocupagéo Cultural Mateus Santos € fruto da mobilizagdo do movimento cul-
tural de Ermelino Matarazzo, bairro da zona leste, que passou a realizar atividades culturais num prédio
gue ja havia abrigado a subprefeitura e que se encontrava abandonado pelo poder publico municipal. O
espaco deveria sediar a Casa de Cultura de Ermelino Matarazzo, antiga reivindicagdo do movimento
cultural. A proposta era de que a Secretaria Municipal de Cultura realizasse uma reforma no prédio e
assumisse a gestao do espago como acontece em outras casas de cultura da cidade. No entanto, por
conta de um conjunto de problemas burocraticos, a reforma nao se encaminhou, € o0 movimento cultu-
ral assumiu provisoriamente a gestao do local. Em pouco tempo, o espago se tornou referéncia para o
bairro e para a cidade com uma intensa programacao cultural, oficinas, exposicoes. As acoes eram (e
sa0) organizadas de forma coletiva e com a participacao da comunidade cultural do bairro. A autogestao
dos coletivos conseguiu manter as atividades no espaco mesmo em periodos de intenso conflito com
0 poder publico para a reintegracao do imével. A Ocupagédo Cultural se tornou eferéncia para os equi-
pamentos culturais nas comunidades, valorizando o trabalho dos artistas locais, incentivando a gestao
coletiva dos espacos publicos e promovendo a formagao artistica e cidada.
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As atividades a seguir compdem uma proposta de caminho formativo para que educadoras e edu-
cadores desenvolvam, junto a estudantes e jovens em geral, um dialogo sobre as possibilidades de
insercao profissional com base no universo da cultura, suas linguagens e ocupagoes.

Elas podem ser realizadas no formato proposto, podem ser combinadas a outras atividades ou ainda
adaptadas, sempre com base no contexto € nos objetivos de cada espaco de formacao. Elas séo,
sobretudo, uma proposta de dialogo, em que informagoes se combinam a um conjunto de reflexoes,
trocas e descobertas.

As atividades procuram refletir sobre a cultura e as suas diferentes expressoes, as politicas publicas,
0s espagos e equipamentos culturais, as praticas diversas, o mercado nesse campo, entre outros
aspectos. Ao final, o que esperamos é que 0s jovens se tornem mais conscientes das possibilidades
e dos desafios de trabalhar com cultura e mais engajados a procurar uma trajetoria profissional que
Ihes traga maior satisfacdo e realizacao pessoal e coletiva.

Atividade 1 | Mudando a cena (Teatro do Oprimido)

Objetivo: Refletir sobre a importancia da cultura e da diversidade cultural na transformagao
e na compreensao da sociedade por meio da técnica do Teatro do Oprimido.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Definir, na turma, um grupo de estudantes que se prontifigue a montar ra-
pidamente uma cena teatral. Assim, uma parte da turma vai atuar na cena € 0s demais
estudantes serao os espectadores.

Orientacao ao grupo que ira apresentar uma cena: Pensar numa situacao de conflito a
ser resolvida (a cena deve ser elaborada até o momento em que o conflito se instala). Nessa
cena de conflito, deve haver também uma situacao de opressao a ser combatida. O grupo
deve desenvolver o conflito com base numa pratica cultural da juventude que € discriminada
ou menos valorizada socialmente. Alguns exemplos: o funk pode ser um bom ponto de par-
tida, ja que muitas pessoas tém uma visao negativa dessa expressao tipicamente jovem. O
grupo tera 10 minutos para montar a cena. E importante desenhar uma situagao de conflito
que transcorra de forma rapida, ndo sendo necessario que definir com rigor as falas dos
personagens.

Enquanto isso, a educadora ou o educador pode contar para o restante da turma que a
proposta é realizar uma técnica de teatro chamada “Teatro Forum”, que faz parte do Teatro
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do Oprimido, método teatral que relne exercicios, jogos e técnicas teatrais elaboradas pelo
dramaturgo e diretor de teatro brasileiro Augusto Boal. A plateia devera intervir na cena,
propondo desdobramentos para o conflito que ela instaura por meio da questao: “Como
resolver essa injustica?”.

Momento 2: O grupo apresenta a sua cena para o conjunto da turma. A educadora ou o
educador faz a mediagdo com a plateia, explicando as regras do jogo de cena, dando su-
gestoes e encorajando os espectadores a interromper as cenas e intervir nelas.

Quando o grupo chega ao momento do conflito na cena, a educadora ou o educador inter-
rompe a apresentacédo perguntando aos espectadores se eles concordam com a solugéo
dada pelo protagonista para que o conflito apresentado seja resolvido. A ideia € criar tensao
e reflexdo. Se nenhum espectador quiser mudar a cena, ela seguira e a situacao de opres-
s80 ndo mudara, assim como na vida.

“[...] & preciso que os diferentes quereres dos diferentes personagens entrem em
choque, caracterizando o conflito dramatico. Esse conflito nao se resolve nem se
dissolve em cena, ele, na verdade, se acirra. A peca termina - sempre inacabada -
geralmente quando o protagonista, apds algumas tentativas, quase desiste de lutar
pelo que deseja.” (NUNES, 2004 apud CANDA, 2012, p. 121)

Se alguém da plateia discordar da solucao dada pelo protagonista, pode se aproximar da
cena e pedir pra parar, tomando o lugar do protagonista e agindo de acordo com a nova
solugdo que propde. E a cena continua com esse novo personagem. Os demais atores da
cena continuam atuando de modo a deixar a situacao ainda mais dificil de ser mudada e
aumentando a opressao.

A educadora ou o educador pode parar a cena quantas vezes achar necessario e de acordo
com a participacéo dos estudantes da plateia. Quando perceber, conforme o tempo dispo-
nivel, que boa parte dos espectador interagiram, a educadora ou o educador pode finalizar
a cena e abrir uma roda de conversa com a turma toda.

Momento 3: Para finalizar a cena, a educadora ou o educador reforca para os estudantes
gue eles participaram de uma técnica de teatro do “Teatro Férum”, que compoe o Teatro do
Oprimido, de Augusto Boal. Como apontou Cilene Canda, o Teatro do Oprimido é:

“[...] um sistema de técnicas e jogos destinados ao exercicio teatral, com o proposito
de fortalecer a formacao politica e estética de sujeitos oprimidos. Tal formacgao visa
a humanizacao e a busca pela superacao das opressoes, seja de ordem social,
psicolégica ou simbdlica” (CANDA, 2012).

Nesse momento, a educadora ou o educador faz uma roda de conversa com os estudantes
para o fechamento da atividade, trazendo para a conversa todas as reflexdes, as tensoes
e 0s questionamentos presentes nas cenas montadas pelos estudantes, refletindo sobre
0 conceito de cultura e diversidade cultural, sobre a nossa maneira de viver pertencendo a
grupos culturais e questionando os preconceitos em relagdo a esses grupos.
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Roteiro de questdes para mediar e/ou animar a conversa:

e 0O que é cultura? Quem define isso?

¢ 0 que queremos dizer quando falamos: “Essa pessoa tem cultura”? Ha culturas supe-
riores em relagdo a outras?

e O funk é cultura?

Orientacoes: Leia 0 texto de apoio 1, “Relacdes entre cultura e trabalho”. Cuidado com
discursos que possam criminalizar o funk ou que apenas enfatizem aspectos negativos.
Conduza a discussao para o entendimento do funk como uma expressao cultural signifi-
cativa para essa geragao de jovens e que traduz as suas experiéncias e vivéncias. Como
qualquer outra expressao cultural, pode ter diversos usos e apropriacoes. A linguagem do
funk € diversa. Certas referéncias sexuais ou ligadas a ideia de “ostentagao”, por exemplo,
sao apenas uma das abordagens dessa vertente musical, sendo uma forma de os jovens
expressarem as suas ideias e 0s seus sentimentos sobre temas que sao importantes para
eles. Questione as generalizacbes e, se for o caso, traga para a turma um exemplo de
funk diferente do que foi destacado pela turma. Lembre que a capoeira, 0 samba e o rap,
expressoes da cultura negra, também sofreram repressao em certos momentos da historia
do nosso pais.

Atividade 2 | Quem sou eu?

Objetivo: Refletir sobre “Quem sou eu?”, quais sao 0s sonhos, 0s objetivos e as perspec-
tivas de vida dos estudantes. Sensibilizar os estudantes para o tema da arte, para a per-
cepcao da arte presente em seu cotidiano e também a arte como uma condigao estética e
existencial da humanidade.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Materiais: Barbante para varal, pregadores, papel sulfite, canetas, copia da poesia
“Traduzir-se”, do poeta maranhense Ferreira Gullar.

Uma parte de mim Uma parte de mim
€ todo mundo; pesa, pondera;
outra parte é ninguém: outra parte

fundo sem fundo. delira.

Uma parte de mim Uma parte de mim
€ multidao: almoca e janta;
outra parte estranheza outra parte

e solidao. se espanta.
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Uma parte de mim Uma parte de mim

€ todo mundo; é permanente;

outra parte é ninguém: outra parte

fundo sem fundo. se sabe de repente.

Uma parte de mim Uma parte de mim

€ multidao: € s6 vertigem;

outra parte estranheza outra parte,

e solidao. linguagem.

Uma parte de mim Traduzir-se uma parte

pesa, pondera; na outra parte

outra parte — que é uma questao

delira. de vida ou morte —
sera arte?

Uma parte de mim
almoca e janta;

outra parte (Ferreira Gullar, “Traduzir-se”,
se espanta. em Na vertigem do dia)
Processo

Momento 1: Escrever na lousa a questao-problema: “Vocé é capaz de se traduzir?” (ou seja,
capaz de expressar 0s seus sentimentos, as suas sensagoes, 0s seus sonhos, desejos e
pensamentos). Em circulo, abrir um bate-papo sobre a questao escrita na lousa, levando os
jovens a uma apresentacao pessoal.

Ao se apresentarem, peca aos jovens que digam o seu nome, a idade, de onde vém, provocando-os
a responder a questao escrita na lousa falando de seus sonhos, objetivos e perspectivas de vida.

Depois da apresentacao da turma, indique um texto onde um poeta traduz os seus
sentimentos. Uma sugestao é o poema “Traduzir-se”, de Ferreira Gullar. Faca junto com os
estudantes a leitura desse poema.

Orientacao: Procure conversar sobre a dificuldade de nos traduzirmos. Faltam palavras?
Tranquilize a turma, embora pareca simples ndo se trata de uma tarefa nada facil.

Momento 2: Producdo. Incentive os estudantes a produzir alguma manifestacao artistica
(poesia, musica, danca, desenho) inspirados no poema apresentado de modo que possam
traduzir os seus sentimentos, sensacoes, pensamentos, desejos etc.

Momento 3: Bate-papo. Inicie com os estudantes um bate-papo para que apresentem as
suas producoes e comentem se conseguiram traduzir sentimentos, pensamentos, desejos e
sonhos por meio de uma producao artistica.
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Conduza o bate-papo com base na escrita dos jovens, refletindo sobre a arte como
representacao de um conjunto de experiéncias culturais vividas por grupos e individuos. Elas
podem representar alegrias ou angustias pessoais e coletivas, bem como valores morais ou
expectativas de mudanca. Monte um varal na sala com as producdes da turma, de modo que
os estudantes possam vé-las em outro momento.

Orientacoes: Vocé pode perguntar a turma se ha alguma outra obra (musica ou filme, por
exemplo) com que eles de identificam. A ideia da atividade € perceber um papel importante
que a arte cumpre, que tem a ver com a ideia de que as coisas concretas, objetivas, nao
dao conta de expressar quem nds somos, qual o sentido das nossas vidas, de modo que
buscamos na arte a traducao do que € impalpavel (e, ao mesmo tempo, tao fundamental).

Atividade 3 | Rede social da quebrada (mapa dos afetos)

Objetivo: Identificar as manifestacbes e os movimentos culturais presentes no territério
préximo da escola ou de suas casas, mapear no préprio bairro nlcleos de cultura juvenis que
os estudantes conhecem ou frequentam, artistas do bairro, agentes e produtores culturais.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Realizar um levantamento rapido do bairro e da regiao onde os estudantes
moram, escrevendo uma lista na lousa. Dividir os estudantes em 4 a 6 grupos menores,
adotando como critério a proximidade geografica (regiao) de onde moram. Pode ser por
bairro ou por areas do mesmo bairro.

Cada estudante recebe (ou desenha) a sua “rede cultural”, preenchendo-a de acordo com a
conversa em grupo, conforme as tabelas a seguir. Deverao ser consideradas as duas redes
indicadas aqui.

Rede cultural 1 - Espacos

* Deacordo com a conversa no grupo, listar os espacos ou equipamentos culturais que
conhecem na regiao onde moram.

e |dentificar a sua “reacao” aquele espaco, de acordo com as possibilidades indicadas
a seguir.
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CURTI (Se sabe que aquele lugar existe.)

COMPARTILHEI (Se sabe se existe e frequenta.)

AMEI (Se sabe que existe, frequenta e ajuda a organizar.)
CHOAQUEI (Se descobrir que aquele lugar existe na sua regjao.)

Rede cultural 2 - Personagens

e De acordo com a conversa no grupo, listar coletivos, artistas, produtores e agentes
culturais que conhecem na regiao em que moram.

e |dentificar a sua “reacao” aquele espaco, de acordo com as possibilidades
indicadas a seguir.

CURTI (Se conhece alguém.)

COMPARTILHEI (Se conhece alguém e é proximo dele, amigo ou parente.)

AMEI (Se essa pessoa for ele mesmo.)

CHOAQUEI (Se descobrir que esses personagens existem na regiao, mas nao os conhecia.)

Depois do preenchimento das “redes culturais” pelos grupos na escola, os estudantes
podem concluir a atividade em casa, pesquisando na familia e/ou circulando pelo
bairro para completar o item “CHOQUEI".

Momento 2: Bate-papo. Depois de preenchidas as redes culturais, é hora de uma
roda de conversa sobre as descobertas que os estudantes fizeram. A educadora ou
o educador pode mediar a conversa com algumas questoes:

e Qual a reacao que mais aparece na sua rede cultural (curti, compartilhei, amei,
choquei)?

e 0O que vocé descobriu de novo ao montar as suas redes (espacos, personagens)?

¢ Aturma trouxe as mesmas redes? Havia diferencas? Por qué?

e Conhecer a rede cultural do bairro pode fazer um jovem ver de forma diferente a
regiao onde mora? Por qué?

¢ Ha alguma linguagem artistica (musica, poesia, danca, teatro, fotografia etc.) que
nao esta presente no bairro?
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Listar espacos e equipamentos culturais que conhecem na regiao onde moram.
Preencher com uma reacao de acordo com a sua relacao com aquele espaco.

Espacos Curti

(Sei que existe.)

Compartilhei

(Sei que existe e frequento.)

Amei

(Sei que existe,
frequento e ajudo a
organizar.)

Choquei

(Descobri que
existe.)
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Rede cultural 2 - Personagens
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Listar artistas, produtores e agentes culturais que conhecem na regiao em que moram.
Preencher com uma reacao de acordo com a sua relagao com esse personagem.

Personagens Curti

(Conhego.)

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000004
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Compartilhei

(Conhego e sou préximo.)

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Amei

(Sou eu.)

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Choquei

(Descobri que
existe.)
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Atividade 4 | “Encontro marcado com a cultura popular”
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Objetivo: Refletir sobre como o meio no qual estamos inseridos, urbano ou rural,
centro ou periferia, pode influenciar os nossos costumes e praticas culturais, bem
como discutir o que € a cultura popular e como nos relacionamos com ela.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Cada jovem produz, por meio de pintura ou produgao livre, um relégio
de papel no formato ou no tamanho que quiser. O relégio deve marcar de 1h até 12h.

Momento 2: Rodada dos encontros. Os participantes deverao caminhar pela sala e marcar
um encontro para cada hora do reldgio, colocando no espaco de cada hora o nome do
colega, e os encontros serao marcados de 1h a 6h da tarde. Cada pessoa se apresenta a
alguém e marca com ela um encontro.

Orientacoes: As duplas deverdo escrever o nome uma da outra no espago da hora
combinada. Nao ha problema em repetirem as pessoas com quem ja tinham marcado
encontro. Exemplo: 1h (/Maria); 2h (Pedro); 3h (Patricia); 4h (Pedro). O ideal é completar o
relégio com nomes diferentes. Cada hora correspondera a uma expressao cultural.

Maracatu Funk Jongo
Festa de Sao Joao Rap Samba

Momento 3: Apds marcados os encontros, os estudantes voltam a andar pela sala.
A educadora ou o0 educador deve dizer em voz alta a hora do encontro e a respectiva
expressao cultural (Exemplo: 2h é a hora do funk), e os estudantes devem procurar o
colega com quem marcaram o encontro naquela hora, parar na frente dele e fazer
uma pergunta, conversando por 2 minutos. Pode haver uma mdusica de fundo que

\

corresponda a manifestagao popular daquele horario (e ir mudando conforme a hora).

Perguntas para os encontros:

* 1h - Quais tipos de musica vocé mais ouve em casa?
* 2h - Qual o tipo de musica preferida de seus familiares (ou das pessoas que cuidam
de vocé)?
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* 3h-De que atividades e eventos culturais seus familiares mais gostam ou frequentam?

e 4h - Quais sao as festas e os eventos culturais que vocé frequenta?

* 5h — A musica que vocé ouve tem influéncia no seu modo de ser (de vestir, falar,
comportamento)?

e 6h — Vocé considera que os costumes culturais dos seus familiares influenciam os seus
costumes?

Depois de ouvir a resposta do colega para a pergunta, o estudante espera 0 novo comando
da educadora ou do educador, que vai falando a hora seguinte e dando os comandos para 0s
estudantes irem circulando e encontrando seus colegas na hora e fazendo a respectiva pergunta.

Momento 4: A turma deve assistir ao clipe musical RAPadura (Amor Popular)** e depois
fazer uma roda de conversa. Iniciar a roda de conversa para socializar as questoes discutidas
nos encontros com a hora marcada, levantando as seguintes questoes:

* Comente sobre as respostas que ouviu dos seus colegas e 0 que mais lhe chamou atencao.

* Vocé ja conhecia todas essas expressoes de cultura popular? Quais sim? Quais nao?

* Vocé ja frequentou eventos de cultura popular? Quais?

* Vocé encontra conteudos ligados a cultura popular nos meios de comunicagao e nas
plataformas da internet?

* As novas geragdes gostam de cultura popular? Por qué?

Orientacoes: Nessa conversa, trabalhar com a turma o conceito de cultura popular. A
cultura popular pode ser definida como qualquer manifestacao (danga, musica, festa,
literatura, folclore, arte) que o povo produz e de que participa de forma ativa. A medida
que se constitui uma indUstria cultural e as pessoas passam a viver no meio urbano,
essas praticas culturais vao perdendo espaco, e as novas geragdes passam a consumir
mais do que produzir cultura. Portanto, a cultura popular ndo incorpora so6 as praticas do
passado, mas também do presente, embora os registros histéricos sejam importantes.
Pensar com os estudantes se eles se percebem como produtores ou apenas como
consumidores de cultura.

Refletir sobre os elementos da cultura popular que aparecem no video e sobre a
relacao com a conversa que tiveram em roda. Refletir sobre como o0 meio onde estamos
inseridos, seja urbano ou rural, centro ou periferia, pode influenciar nos nossos
costumes e praticas culturais.

Atividade 5 | Youtuber é profissao?

Objetivo: Refletir sobre como 0 acesso as novas tecnologias promoveu o surgimento de
novas possibilidades de produgao de conteudo e possibilitou um trabalho criativo entre os
jovens, como a atividade de youtuber.

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Sq2tDGgTzk4.

I 3 TO NO RUMO : ATIVIDADES

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Apresentar a proposta de discussao sobre o trabalho como youtuber. Hoje
had um debate se youtuber é ou ndo uma profissao, mas ja existe até projeto de lei no
Congresso Nacional com a intengao de regulamenta-lo. De qualquer modo, € inegavel que
o youtuber produz contelido e que ha parcelas significativas de jovens interessados nesse
tipo de atividade, inclusive com expectativas de geragao de renda. Nesse sentido, a ideia
aqui é refletir sobre essa atividade e como as novas tecnologias podem dialogar com o
trabalho com cultura. Para comecar, vale perguntar para a turma se alguém produziu videos
e se acompanha o trabalho de algum youtuber.

Depois, oriente a turma a se organizar para assistir a trés canais diferentes do YouTube. Os
videos podem ser exibidos em um projetor ou acessados pelos estudantes de seus celulares
(nesse caso, podem assistir sozinhos, em duplas ou trios). A proposta é que escolham um
video e assistam trechos de até 2 minutos. A seguir, apresentamos sugestoes de canais
(vocé pode ja selecionar algum video ou deixar que a turma escolha):

* Chavoso da USP (https://www.youtube.com/channel/UCKWus46Vy8gwf1rRLu4lIOw )
¢  Whinderson Nunes (https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes)

e JouUout Prazer (https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer)

* Dani Russo TV (https://www.youtube.com/channel/UCgdnrd2Ae HO7_N8j1118Xw)

e Audino Vilao (https://www.youtube.com/channel/UCdYnL5uXF-slddK4BpSy2Fw)

e Nataly Neri (https://www.youtube.com/channel/UCjivwB8MrrGCMIluoSdkrQg)

* Vocé sabia? (https://www.youtube.com/channel/UCj006W8yDulLg3iraAXKgCrQ)

Momento 2: Apds a exibicao de cada video, organizar com os estudantes uma espécie
de “juri” para analisar os youtubers ou canais apresentados. Os estudantes irao eleger o
youtuber ou canal de que mais gostaram por meio do levantamento das plaquinhas Curti ou
Nao curti (pedir para eles mesmos desenharem essas plaquinhas em uma folha de papel).

Momento 3: Abrir uma roda de conversa com os estudantes sobre os videos apresentados.
Utilizando o material Té6 no Rumo: Cultura proponha algumas reflexdes para o grupo utilizando
como base as seguintes questoes:

* Qual youtuber ou canal foi mais curtido? Por qué?

* Qual youtuber ou canal foi menos curtido? Por qué?

* Vocés acompanham o trabalho de algum youtuber? Quem? Sobre o que é o canal dele?

e Alguém da turma gostaria de ser youtuber? Por qué?

* Quais as razbes que levam o0s jovens a se interessarem em ser youtubers ou
influenciadores digitais?

e Por que jovens produzem conteldo para essas plataformas digjtais?
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Atencao: Selecionamos canais com formatos bastante distintos. Alguns deles se apresentam
como contelido de entretenimento, outros discutem temas sociais ou se ligam a agendas de
lutas sociais. Esse contraste pode ajudar a evidenciar que nao existe um Unico formato. E
importante problematizar coloca¢des mais taxativas como “E bom” ou “E ruim”, incentivando
a turma a refletir sobre as diferengas e as possiveis influéncias em suas vidas.

Orientacoes: Além do YouTube, ha outras plataformas que veiculam conteddos na internet.
As pessoas que buscam alcancar um amplo publico com seu contelido sdo chamadas de
influenciadoras digitais. Embora o nimero de pessoas que produzem conteldo seja muito
significativo, nao ha pesquisas que evidenciem as reais possibilidades de gerar renda dessa
forma. Sabe-se que poucos ganham dinheiro significativo por meio da monetizacao desses
conteldos. Muito possivelmente, boa parte de quem produz ndo esta somente interessada
em ganhar dinheiro. As novas tecnologias também sao meios para construir, evidenciar e
afirmar identidades, para divulgar um trabalho, ou até mesmo como forma de dar visibilidade
a uma causa social. Pode ser importante desmistificar com a turma a ideia de ficar rico
ou famoso por meio desse tipo de atividade, ou mesmo pensar nessas outras finalidades.
O fato é que as plataformas permitiram democratizar a producao de conteldo, o que traz
possibilidades e também alguns desafios.

Atividade 6 | Podcasts da quebrada

Objetivo: Apresentar o conceito de cidadania cultural e estimular o exercicio dos direitos
culturais dos estudantes por meio de manifestacdes em grupo e praticas culturais usando a
ferramenta dos podcasts.

Duracao prevista: 2 horas e 15 minutos (3 aulas)

Processo

Momento 1: Pergunte a turma quem costuma acompanhar algum podcast ou sabe o que
€ e deixe que alguém explique. Depois, diga que vai apresentar trechos de alguns podcasts
que falam sobre cultura de periferia. Apresentamos aqui algumas sugestoes:

e Perifacon, Série “Sintonia e a cena do funk paulista” (https://podmailer.com/podcast/
perifacon/2-serie-sintonia-e-a-cena-do-funk-paulista)

* Mdsica em Rede (https://cutt.ly/Kfg5VQA)

* Quebradev (https://quebradev.com.br/perifacon-e-quebradev/)

* Periferia em Movimento (http://periferiaemmovimento.com.br/lado-b/)

* 0O Corre (https://open.spotify.com/episode/0BhQcl6GeoaAJbxXTE4fud)

* Podcast, Mano (http://podcastmano.com.br/quanto-vale-um-beat/)

* POC de Cultura (https://www.youtube.com/watch?v=81-W1uavU4M)

Solicitar aos estudantes que produzam podcasts sobre cidadania cultural, o exercicio de
direitos culturais e o direito ao acesso a suas manifestacoes e bens culturais. Todos podem
produzir e usufruir da producao cultural de seu pais ou de sua cidade?

Dividir os estudantes em grupos, indicando que cada grupo deve falar de um tema dentro da
diversidade das manifestagoes culturais na periferia, como cultura LGBTQI+, cultura negra,
cultura das mulheres, cultura do funk, cultura hip-hop (deixar aberto para as sugestoes das/os
estudantes). Os jovens também podem definir sobre o que e em que formato sera o podcast
(entrevista, poesia, noticias, com ou sem mdusica etc.).

Momento 2: Criacao e gravacao dos podcasts. No link https://comunidade.rockcontent.
com/o-que-e-podcast/, ha orientacoes sobre como fazer isso.

Momento 3: Oriente a turma a apresentar uns aos outros as suas producoes (nao precisa
ser obrigatoriamente na sala de aula). Em roda, avalie junto com a turma como foi produzir
os episodios, quais foram as dificuldades e as partes mais legais.

Orientacoes para a producao de podcasts

1. Criacao O podcast pode ser criado nos aplicativos de gravacao de voz dos proprios
aparelhos celulares dos jovens, que permitem gravacao e edicao, ou utilizando o software
livre e gratuito Audacity, que pode ser baixado e trabalhado no formato off-line, sem precisar
de conexao com a internet.

2. Roteiro Antes de comecar a gravar, € preciso escrever o que vao gravar e em qual ordem.
Isso vai ajudar a organizar o pensamento. Quais as questoes mais importantes e interessantes?
E possivel organizar a conversa com perguntas ou temas, assim como fazer uma pesquisa que
traga informacoes, ou reunir pessoas para trazer os seus pontos de vista sobre as tematicas.

3. Gravacao A gravacao deve ser feita inicialmente em uma sala ou espaco controlado, com
siléncio, para evitar distracoes.

4. Edicao Apos gravar o podcast, € preciso fazer a edicao. Aproveitando os programas disponiveis
ou mesmo os recursos do celular, é possivel selecionar os trechos que ficaram bons.

Atividade 7 | Organizando um slam

Objetivo: Refletir sobre a nocao de cidadania cultural e estimular a ag¢ao cultural entre
0s jovens por meio da organizacao de um slam (ou batalha de palavras), trazendo como
tematica as culturas de periferia.

Duracao prevista: 2 horas e 15 minutos (3 aulas)
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Processo

Momento 1: Comecar a aula com uma roda de conversa sobre literatura marginal periférica.
Num varal de poesias periféricas, ou numa exposicao de livros, colocar os estudantes em
contato com livros e poetas (nesse encontro, podem ser convidados poetas para uma
conversa). Apos ler as poesias do varal, a turma pode conversar sobre a poesia da periferia.
Os estudantes ja conheciam uma poesia feita por alguém da periferia? Ja assistiram um
sarau ou slam? Vale explorar a relacdo com o rap e com o funk, pois as letras dessas musicas
podem ser consideradas textos poéticos.

Um pouco da poesia periférica:

e http://periferiaemmovimento.com.br/letras-e-becos-portal-reune-poesias-de-escritores-
das-periferias-em-portugues-e-ingles/

e https://www.uol.com.br/ecoa/reportagens-especiais/literatura-periferica/#pagel7

Momento 2: Depois de apresentar para os jovens o varal de poesias periféricas, proponha a
organizacao de um slam, para que os estudantes possam produzir as suas proprias poesias
e apresenta-las.

Nesse momento, a educadora ou o educador pode apresentar o que € o movimento de slam
por meio de videos disponiveis no YouTube:

e https://www.youtube.com/watch?v=L4UqTST3Ugk

e https://www.youtube.com/watch?v=ZLJhhUumlaE

0 que é um slam?

Slam é uma batalha de poesias e rimas que existe desde os anos 1980 e tem crescido cada vez mais no
mundo e no Brasil, sobretudo no século XXI. Considerado por muitos um “esporte”, o slam tem batalhas
nacionais e até uma copa do mundo, em que finalistas de diversos paises se encontram para escolher a
melhor poesia. Na Ultima década, o Brasil tem apresentado as suas manifestacoes, sobretudo entre jovens
periféricos, e traz consigo um forte teor autoafirmativo, identitario e de ocupacao de espacos publicos.

Momento 3:

Produzindo poesias

O primeiro passo para organizar um slam é orientar os estudantes a produzirem os seus
proprios textos poéticos. A turma pode ser subdividida em trios ou quartetos, e cada
subgrupo apresenta uma poesia para a competicao. Quanto mais participantes, melhor. Em
grupo, € preciso selecionar um integrante para ler em voz alta para a turma (sendo ou nao
o autor). E importante lembrar que, num slam, a performance e a forma como as palavras
sdo pronunciadas, incluindo a entonacéo e o ritmo, também sao fundamentais para causar
impacto e ganhar destaque na competicao.
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Organizando o slam

Estabeleca com a turma as regras do slam:

¢ performances curtas de até 3 minutos;

e nao se utilizam instrumentos musicais, é tudo feito na voz;

e ao final, a plateia é que avalia, escrevendo a nota e levantando para todos verem;

¢ estabelecer uma nota minima para valorizar e celebrar a producao poética (exemplo: nao
pode ser menor que 7); em alguns casos, podem se descartar a categorizacao das piores
e das melhores notas.

e geralmente, a disputa € entre duas pessoas, que vao avangando no chaveamento até a
final;

e definir uma apresentadora ou um apresentador e, se for o caso, uma pessoa que faca
uma trilha musical de fundo;

e nao é interessante separar por género; o mais bacana é incentivar que a atividade tenha
a participacao mais equanime e diversa possivel de meninas e meninos.

e fazer um acordo derespeito: aplaudir sim, mas vaiar ou depreciar, nao.

Apresentacao do slam

O slam organizado pelos estudantes pode ser apresentado para a escola toda. Os estudantes
podem ser incentivados a procurar a coordenacao da escola, o grémio e outros estudantes
para preparar a apresentacao do slam para todos da comunidade escolar.

Importante: O Slam da Guilhermina fundou o Slam Interescolar SP, que é uma iniciativa que

incentiva a realizacao de slams em escolas publicas paulistas. Para saber mais, acesse:

¢ www.youtube.com/watch?v=Zb1oUIXjvVI

e www.tonorumo.org.br/2019/01/slam-interescolar-das-ruas-para-escolas-das-escolas-
para-ruas/

Atividade 8 | O que esta por tras da foto?

Objetivo: Ampliar o repertoério de profissoes da cultura, considerando tudo o que envolve a
producao de uma obra artistica.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Para iniciar o encontro, dividir a turma em 6 grupos. Cada grupo recebe uma
foto (verificar imagens a seguir) e, com base nela, devera imaginar pelo menos 6 profissionais
envolvidos na sua producao. Depois, cada grupo farda uma pesquisa na internet para tentar
aumentar o nimero de profissionais que estariam envolvidos nesse trabalho.
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Momento 2: Os diferentes grupos vao apresentar a turma os seus achados em uma
cartolina, onde estarao listadas as atividades que envolvem a producao de cada obra ou
produto cultural. Algumas questoes podem animar uma discussao:

e Foifacil imaginar as atividades envolvidas na sua obra ou produto?

e Por que algumas atividades sao mais conhecidas e valorizadas? Todas sao importantes?

e Por quais dessas atividades vocé mais se interessou? Peca que cada estudante anote
numa folha pelo menos 3 atividades apresentadas.

Orientacoes: Se a turma tiver interesse, pode trabalhar com outro tipo de producao.
Ao final do trabalho, se houver tempo, vocés podem criar um caderno de profissdes do
campo da cultura com base nos resultados de cada grupo, ou até ampliando para outras

linguagens culturais. Também pode ser proveitoso conversar com profissionais que atuam
nas areas de interesse.

Grupo Show de musica
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A

Producao de um filme

Espetaculo dest
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Grupo Exposicao de arte Producao de um livro

Atividade 9 | Mercado de trabalho: a cultura como mercadoria

Objetivo: Refletir sobre a alienacao do trabalho na cultura e os limites da livre producgao
artistica e cultural na inddstria cultural.

Duracao prevista: 90 minutos (2 aulas)

Processo

Momento 1: Cada jovem escolhe uma profissdo do campo artistico-cultural (ficar atento
para a diversidade de profissoes listadas nos anexos deste caderno e aquelas listadas pela
turma na atividade 8). Os estudantes devem entao produzir um cracha identificando a sua
profissao.

Momento 2: Solicitar a turma uma listagem com diversas mercadorias ligadas ao campo
da cultura, principalmente as mercadorias mais consumidas por elas: musica, filmes, livros,

Grupe@ Desfile de moda
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séries, aparelhos eletronicos etc. A partir dessa listagem (serdao necessarios ao menos 15
produtos diferentes), eles vao produzir um “supermercado da cultura” (escrever em filipetas
coloridas os nomes das mercadorias e prega-las na parede ou na lousa, simbolizando os
departamentos de uma loja ou supermercado).

Momento 3: Hora das compras. Dividir a turma em “familias” de 4 a 5 pessoas e solicitar
que cada “familia” compre tudo aquilo de que necessita para o seu consumo diario. Cada
grupo vai recolhendo a mercadoria onde ela estiver disponivel.

Momento 4: Nos grupos por “familias”, os estudantes olham as mercadorias e refletem
sobre as seguintes questoes:

¢ Para que consumimos esses “produtos culturais”?

* Onde geralmente acessamos eles? Na internet, na televisdao, em outros meios de
comunicacao, nas ruas, em casas especializadas, supermercados? Outros?

*  Quem produz e quem mais ganha com a venda dessas mercadorias? Trabalhadores?
Artistas?

e As profissdoes escolhidas pelos jovens coincidem com as dos trabalhadores que
produziram essas mercadorias?

Momento 5: Assistir ao video “A massa”, de Emerson Alcalde e depois, ao video-manifesto
do Laboratério Fantasma:

e “Amassa” (https://www.youtube.com/watch?v=TRnNnlOsxys)
*  “Conheca o LAB FANTASMA” (https://www.youtube.com/watch?v=FRHHAKbngmk)

Momento 6: Abrir uma roda de conversa com as seguintes questoes: O que é a cultura
de massas? O que € indUstria cultural? Como ela afeta as nossas vidas? Como ela afeta a
producao cultural? Qual o lugar da periferia na producao cultural?

Orientacoes: As obras culturais possuem um potencial econémico. Como aponta o texto
2 deste caderno, o termo “economias da cultura” é usado em referéncia a toda a cadeia
produtiva que as atividades culturais mobilizam e a participacao dessas acoes na producao
da riqueza das cidades e do pais. A chamada “economia criativa” movimenta cerca de
2,6% do PIB brasileiro. Uma questao a ser debatida € como esses valores sao distribuidos
na cadeia produtiva e qual a fatia que fica para artistas, sobretudo aqueles que ocupam
lugares menos privilegiados. Nesse sentido, as politicas publicas de cultura cumprem o
papel de alavancar areas da producao cultural que tém relevancia, mas recebem menos
investimento, garantindo a diversidade de expressoes culturais e a cidadania cultural. Além
disso, ha iniciativas como a do Laboratério Fantasma, que buscam mobilizar recursos para
segmentos menos prestigiados (caso de artistas negras e negros periféricos), explorando
brechas da indUstria cultural.
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Atividade 10 | No rumo das profissoes culturais

Objetivo: Refletir sobre a formacao no campo profissional da cultura, identificando os
caminhos possiveis a percorrer para essa formacao.

Duracao prevista: 45 minutos (1 aula)

Processo

Momento 1: A educadora ou o educador apresenta uma lista de profissdes na area da
cultura, escrevendo na lousa (pode utilizar a lista de profissdes que consta nos anexos deste
caderno). Entao, pede a cada estudante que escolha uma profissao que mais lhe desperta
interesse na area da cultura.

Momento 2: A educadora ou o educador ajuda os estudantes a identificar as suas profissoes
de acordo com as seguintes areas:

e profissoes na area de criacao;

e profissoes na area técnica;

e profissoes na area de arte-educacao;

¢ profissoes na area de producao cultural.

Com base nessa divisao por areas, separe a turma em quatro grupos, que terdo a tarefa de
pesquisar os caminhos de formacao de cada atividade profissional. Devem ser considerados:

e 0s tipos de formacao (universitaria, técnica, autodidata);

e 0s espacos de formacao (organizacoes comunitarias, equipamentos pulblicos, espacos
culturais privados universidades, institutos, entre outros);

e campo de atuacao/onde pode trabalhar (por conta, em coletivos, em empresas/
produtoras, em organizacdes sociais/organizacées nao governamentais, em 6rgaos ou
equipamentos publicos).

Orientacao: Algumas atividades artisticas nao estao necessariamente ligadas a profissoes,
mas a praticas culturais de alguns grupos ou comunidades (por exemplo: folides de reis ou
jongueiros).

Momento 3: Apresentacao do itinerario das profissdes culturais. Cada grupo apresenta para

aturma o resultado das pesquisas, montando na lousa um “itinerario de profissoes culturais”
com as seguintes informacoes: tipo de formacao, espaco de formacao e campo de trabalho.
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O projeto devera conter:

Atividade 11 | Elaborando projetos

Objetivo: Desafiar a turma a elaborar um projeto cultural dirigido a sua escola, exercitando
a capacidade de escrita de projetos.

Duracao prevista: 2 horas e 15 minutos (3 aulas)

Processo

Momento 1: Apresentar a turma o desafio de pensar em um projeto cultural com foco
na escola. Dividir a turma em quatro grupos, cada grupo devera fazer um mapeamento
passeando pelos espacos da escola e considerando 0s seguintes eixos:

e Fragilidades - Faltam expressoes e atividades culturais na escola? Ha grupos com menos
chance de se expressar? Ha expressoes culturais menos valorizadas? Falta diversidade
de linguagens? Ha espacgos pouco aproveitados?

e Potencialidades - Conhecer espacos e atividades culturais que ja existem. O que pode
melhorar? Quais os desejos € interesses dos estudantes? Que expressoes e atividades
seriam viaveis e podem ser mobilizadoras? Considere nao apenas o que € incorporado
pela escola, mas também o que os estudantes fazem por conta propria.

* Personagens - Quem sao os artistas da escola entre profissionais, estudantes e
comunidade escolar? O que essas pessoas sabem fazer e ja fazem? Quem organiza as
atividades culturais na escola?

Nesta atividade, os grupos precisam circular pela escola com folhas de papel para anotar e
produzir um mapa (0 mapa consiste nas anotacoes de cada grupo). Ao final da pesquisa na
escola, cada grupo tera trés mapas para apresentar para a turma:

* mapa das potencialidades da escola;
* mapa das fragilidades da escola;
* mapa dos personagens da escola.

Momento 2: Apresentacao dos mapas. Cada grupo apresenta para a turma o resultado da
sua pesquisa. Depois da apresentacao dos mapas, peca aos estudantes escolherem uma
fragilidade da escola (na questao cultural) investigada por eles g, a partir dai, encaminharem
solucbes possiveis para resolver essa fragilidade usando como base as potencialidades e os
personagens pesquisados na escola.

Momento 3: Escrevendo um projeto. Dividir novamente a turma em quatro grupos, para que
cada um elabore um projeto cultural que responda as questdes mapeadas.
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e para que resolver essa fragilidade na escola (objetivo);

* como resolver essa fragilidade na escola (plano de acao);

e quanto custa para resolver essa fragilidade na escola (orcamento);
e em quais etapas e tempo sera realizado o projeto (cronograma).

Orientacao: Para a elaboracao do seu projeto, o grupo pode consultar o guia Projetos
culturais: como elaborar, executar e prestar contas do Sebrae e do Instituto Alvorada
Brasil (https://guiadefomentodacultura.es.gov.br/Media/guiadefomentodacultura/PDF/
Cartilha%20Economia%20Criativa%20completa%20SEBRAE.pdf).

Momento 4: Bate-papo. Ao final, serao apresentados os projetos. A partir disso, abrir uma roda
de conversa sobre o financiamento publico de fomento a cultura e sobre a implementacao do
projeto elaborado pelos estudantes para a escola, sobre as possibilidades e 0 que iriam precisar
para realizar o projeto. Apresentar as possibilidades de editais publicos (VAI I, VAI I, Fomento
a Periferia, Proac, Pontos de Cultura, Cultura Viva etc.), conforme apresenta o texto de apoio.

Finalizar o bate-papo com as seguintes questoes:
¢ Vocé conhece ou ja fez parte de algum projeto?

e O que se precisa para financiar um projeto cultural?
e Vocé sabe o que é um edital piblico?
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Links e conteuidos uteis
Programas, leis, politicas e equipamentos publicos
Nacionais

Estatuto da Juventude
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_At02011-2014/2013/Lei/L12852.htm

Lei Aldir Blanc (Lei n. 14.017/2020)
http://www.cultura.df.gov.br/lei-aldir-blanc/

Lei de Incentivo a Cultura
http://leideincentivoacultura.cultura.gov.br

Plano Nacional de Cultura
http://pnc.cultura.gov.br/

Programa Cultura Viva
http://culturaviva.gov.br/

Estaduais

Escola de Musica do Estado de Sao Paulo (formacéao)
http://emesp.org.br/escola/

ETEC de Artes (formacao)
http://www.etecdeartes.com.br/

Fabricas de Cultura (equipamento)
http://www.fabricasdecultura.sp.gov.br/

Oficinas Culturais Oswald de Andrade (equipamento)
https://oficinasculturais.org.br/espacos/oswald-de-andrade/

Programa de Acao Cultural (Proac) (edital)
http://www.proac.sp.gov.br/

Projeto Guri (formacao)
http://www.projetoguri.org.br/

Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de Sao Paulo
http://www.cultura.sp.gov.br/
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SP Escola de Teatro (formacao)
https://www.spescoladeteatro.org.br/

Municipais

Casas de Cultura de Sao Paulo (equipamento)
https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/casas_de_cultura/

Centro Cultural da Juventude (equipamento)
https://ccj.prefeitura.sp.gov.br/

Centros Educacionais Unificados (CEUs) (equipamento)
https://educacao.sme.prefeitura.sp.gov.br/centros-educacionais-unificados-ceus/

Centro de Formacao Cultural de Cidade Tiradentes (formacao)
http://cfcct.prefeitura.sp.gov.br/

Escola Livre de Teatro - Santo André (formacao)
http://culturaz.santoandre.sp.gov.br/espaco/170/

Lei de Fomento a Cultura de Periferia (edital)
documentacao.camara.sp.gov.br/iah/fulltext/leis/L16496.pdf

Programa Jovem Monitor Cultural (formacao)
http://jovemmonitorcultural.prefeitura.sp.gov.br/w

Secretaria Municipal de Cultura de Sao Paulo
https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/

Programa VAI (edital)
http://programavai.blogspot.com/

Programa Vocacional (formacao)

https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/dec/formacao/vocacional/index.

php?p=7548

SP Cultura (plataforma colaborativa)
http://spcultura.prefeitura.sp.gov.br/

Iniciativas da sociedade civil, foruns e redes

Estéticas da Periferia (site e aplicativo da Acdo Educativa)
https://www.esteticasdasperiferias.org.br/2018/
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Férum de Cultura ZL (frente cultural)
http://forumdeculturadazonaleste.blogspot.com/

Instituto Criar (organizacao de formacao para trabalho na area audiovisual)
https://institutocriar.org/

Manifesto Crespo - Coletivo de arte-educacao formado por mulheres afro-indigenas (coletivo de arte
educacao)
https://www.manifestocrespo.org/

Movimento Cultural das Periferias (frente cultural)
https://pt-br.facebook.com/MovimentoCulturaldasPeriferias/

Periferia em Movimento (coletivo de comunicacao)
http://periferiaemmovimento.com.br/

Senac Sao Paulo (formacao profissionalizante/gratuita e paga)
sp.senac.br

SESC Sao Paulo (formagao e programacao cultural/gratuita e paga)
https://www.sescsp.org.br/

Conteiidos sobre producao cultural e linguagens culturais

A cultura como campo de trabalho para a juventude: politicas, experiéncias e desafios - Acao
Educativa (matéria)
https://acaoeducativa.org.br/publicacoes/a-cultura-como-campo-de-trabalho-para-a-juventude-
politicas-experiencias-e-desafios/

A Cultura nas Periferias, com Gil Marcal - Enfrente / Canal da Fundacao Tide Setibal (video)
https://www.youtube.com/watch?v=YOfSDDNu33s&list=PL3u-mo5WIsBMi6z9nrZnWbp-YRR_E8zz5

Arte periférica - entrevista com Renato Gama (video)
https://www.youtube.com/watch?v=7_yW652Ifhk

Art é Arte! - Sarau da Cooperifa - Rede TVT (matéria especial)
https://www.youtube.com/watch?v=xiasPqr7FI8

Agora do Agora - Slam Resisténcia (documentario)
https://www.youtube.com/watch?v=9xvcLSj-ICo

Aqui vive o funk - JuventudeComDireitos / Acao Educativa (video)
https://www.youtube.com/watch?v=7CKjS5INX9U
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Chavoso da USP (video)
https://www.youtube.com/channel/UCKWus46Vy8gwf1rRLu4llOw

Como fazer um Podcast (matéria)
https://comunidade.rockcontent.com/o-que-e-podcast/

Conheca o Slam, movimento protagonizado pelos jovens (matéria)
https://pensegrande.org.br/noticias/ 183/conheca-o-slam-movimento-protagonizado-pelos-jovens-
da-periferia

Dangas regionais - Jongo - Canal Curta! (video)
https://www.youtube.com/watch?v=T7yuMyf-bno

Dangas regionais - Coco de roda - Canal Curta! (video)
https://www.youtube.com/watch?v=G1_Bz6yg9Wo

Falta representatividade negra no cinema brasileiro! - Canal Preto
https://www.youtube.com/watch?v=4qNpoHNhIZs&list=PLLSqMVnwT3XZVz-ytumaQkzZ7LFQ_MfWn

Identidade parcelada - Juventude periférica, consumo e identidade (video)
https://www.youtube.com/watch?v=55jWab54aFI|&feature=emb_title

Levante Mulher: a cultura das mulheres nas ruas (video)
https://www.youtube.com/watch?v=q0JfO8XB4DE

Mateus Aleluia - A mUsica de matriz africana na indUstria cultural - Nos Transatlanticos
https://www.youtube.com/watch?v=YwJwgoN5rbw

Milhoes de trabalhadores da cultura estao sem trabalho no Brasil - Rede TVT (matéria)
https://www.youtube.com/watch?v=fQoht7AM5Yg

Nao existe cultura brasileira sem o negro! - Canal Preto (video)
https://www.youtube.com/watch?v=fsTtQHdbHjU

Negra JO - Cabelo e Cultura Transatlantica - NOs Transatlanticos (video)
https://www.youtube.com/watch?v=63JaibxOCVM

No fluxo - Funk de Sao Paulo (documentario)
https://www.youtube.com/watch?v=eFDs70fYSX0O

0 mundo Manicongo de Rincon Sapiéncia - Canal Curta (video)
https://www.youtube.com/watch?v=76caBkQtoJ4

PANORAMA - Arte da Periferia - Peu Pereira (documentario)
https://www.youtube.com/watch?v=8sX-HIOU7Ew
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Pombas Urbanas - Canal Periférico (video)

https://www.youtube.com/watch?v=_VV8AtIONVE

Projetos Culturais: como elaborar, executar e prestar contas (Sebrae e Instituto Alvorada Brasil)
https://guiadefomentodacultura.es.gov.br/Media/guiadefomentodacultura/PDF/Cartilha%20
Economia%20Criativa%20completa%20SEBRAE.pdf

Quebradev (podcasts)

Capoeira e sua luta histérica: https://quebradev.com.br/capoeira-e-sua-luta-historica/

A cultura marginal para o marginal: https://quebradev.com.br/a-cultura-marginal-para-o-marginal-
com-jef-delgado/

RedeTVT - Séo Paulo - Aprovada a Lei de Fomento as Periferias (matéria de video)
https://www.youtube.com/watch?v=PQkyp80DB6¢

Slam Interescolar mostra realidade dos jovens - Rede TVT (matéria)
https://www.youtube.com/watch?v=Zb1oUIXjvVI

Slam SP 2018: a poesia de Tawane Theodoro - Rede TVT (video)
https://www.youtube.com/watch?v=HDnkq7J1124

Zumbi Somo Nos - Frente 3 de Fevereiro (video)
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